EXPLORE CHAD

explore-chad.org
Redaktionshandbuch

Ameseder Christian, Bacovic Biljana, Baumgartner-Kiradi Bernadette, Kulitz Iman

FH Burgenland, MIMK15-Gruppe, ERED-Veranstaltung, Wintersemester 2016/2017




EXPLO

RE

Inhaltsverzeichnis
T EINIEITUNG ceeteeee ettt st sb e st e be e st e s st e s bt e s st e s beesaneennee s 4
2 Strategische MalBNahmen ...ttt sttt sae e re e 6
2.1 WEDSEITE ..ttt sttt s bbb e e saeenrean 6
2.2 BlOg ettt sttt s st b e st e s n e she e b e e r e e aeesneenrean 7
23 NEWSIEELRE ..ottt ettt et e b e b st st esbe e b e eabesaeesmeesreesseeasesmeesnnensens 8
2.4 PINTEreSt-FOLOWANG ..cceiiiieiecieceete ettt et st sb et st sneesbe e b e b e saeesmeenean 9
25 YOUTUDE-VIAEOKANA! ..ottt st 11
2.6 G0o0ogleAnalytics-ErfolgSmMeSSUNG ...cccoiririiieieieieereeeee ettt 13
2.7 Umstellung der Webseite auf https und http2 FOrmat .......cccoeevevenenieeseeneneneneneneeeens 13
3 ReAAKLIONSPIAN oottt et sttt esane s 15
4 Richtlinien fur die grafische UmSetZUNG.......cccceeiiirieriiriienieeeeeeeeeiee et 19
4.1 Allgemeine DesSigNVOrSCIIfLEN ....c.vveeiiirieieerere ettt st 19
St I I o To [ F PP PSSRSO 19
O A = Y o o 1= o ISR P PSR PU SR 19
4.1.3  Typographie (FONTS) ...ccciecereerieieeieeie ettt ettt et be e s s e s b e b e sesaeesmeesreennens 21
4.2 WeEDSEIte UNG BlOG ...ooiireeiieieeieee ettt sttt s b e ae s sseennes 22
427 SCAMIFEGIOMEN ..ottt ettt sttt ettt et st sb s bt et et et e besbesbesae s e eaes 22
4.2.2  AUdio-ViSUEIIES MaLerial....c.covuerieiiiiieeierierieeee ettt st st re e 22
4.3 NEWSIEELRE L.ttt ettt st st e b et e st e s b e e b e e b e saeesaeesseeanesmeesaeennes 28
5 Richtlinien fur die inhaltliche UmSetzung.......ccceveriiriininiienieseceeeeeee e 30
5.1 WEDSEILE .. sttt s r e s e sreenns 30
5.2 BlOg ettt st s et b e b bt e ae e st e b e resaeesaeenns 31
53 AV4 o 1=To LTS R PP PP 34
5.4 NEWSIEELRE L.ttt ettt st st e b st e st e sbe e b e e b e saeesaeesbeennesmeesaeennes 36
5.5 Suchmaschinenoptimierung (SEO) ..ottt 36
6 TechnNiSChe UMSEIZUNG ...cocuiiiiiiiieieeeeeeetetee ettt sttt 42
6.1 WebSEItENNOSEING .....iicireeeeeee et st s 42
6.2 WOrAPreSS-ZUGANG . .iicirierrieieeieeie ettt sttt st st s e b e et e st e sbe e b e e sesaeesaeesseensesmeesseenns 43
6.3 Wordpress-Theme Kallya........cooeieieeeeeee ettt s 44
6.3.1  ENVAtO-MarketPlaCe.....cooerieiieieeeeseet ettt st st s e s e e s e ene 44
6.3.2 Theme-SUPPOrt: HOQASh ...ttt 46
6.4 e =T =] TSROSO PRTRPI 46
6.5 YOUTUDE .ttt st e et st s et b e senren 47
6.6 Liste der ZUgangSaaten ......coceeieierieieeceeeet ettt sttt sre e st sbe e e st e saeennes 49
T ANNANG ettt s b e sttt s be et st e s b e e reesare s 50
A RECHTHCNE HINWEISE ...ttt ettt st s s b e e e saeesmnennes 50
B. Potentielle MaRnahmen fUr die ZUKUNTL.......coooviririnineeeeeeeet e 51
Umfassende Prasentation von fachspezifischen Themen auf der Webseite........ccccoceverencne. 51
Zusammenarbeit mit anderen Institutionen/Wissenschaftler ........cccoovvvveiininninnicnneenens 51
WiSSENSCRATE FUI KINAOI ..ttt sttt ettt s st ees 53
C. WOrdpress-Theme KallYa ..ottt sttt s sse e seeene 55
KAIIYA LIZENZ ettt sttt ettt ettt s e sae e bt e b e st e smeesreesbeenbesmeesseeneensenn 55
KaIlYAS TREIMIE ..ttt sttt st e b et e st e s st e sbeesbeesesmeesseeneensens 56
D. Erstellen eines BlOg-Beitrages ..ottt st st s s 56
E. Andere Lizenzen fir das audiovisuelle Material .......ccccocoeieiierieieniininineneeeteeese e 60
FOTOMALEIIAL ..ottt ettt st e bt et st e saeesbeesbe e b e saeesseeneensens 60
VAo [=ToT s =1 u=T T | OO OO PSSP PO PURRPRRPIN 61
AUAIOMALEIIAL «eeiiieieeieeee ettt st e st e b e st e sse e s bt e be e b e saeesaeesneensesnnens 61

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 1



EXPLO

RE

Abbildungsverzeichnis

Abbildung 1:
Abbildung 2:
Abbildung 3:
Abbildung 4:
Abbildung 5:
Abbildung 6:
Abbildung 7:

Pinterest-Pinboard ,,EXplore Chad"..........cceeirienieiieereeeeee et 10
YoUuTUDE-VIdEOKANAL ..ot 12
GOO0gle ANAIYLICS KONTO ..eeriiiieiieiieientesieete ettt st st st e nes 13
WOPDIAMAIKE .....ooueiieiiieii et 19
Logo im Header und im Footer der Webseite........ccceverveereeienninieneeneeeeeeneeeeene 19
Beispiel fur die Verwendung der Farbe Orange .......ccceeeeerevereneeseenienienenesesesneenes 20
Beispiel fur die Verwendung der Farben Hellbraun und Dunkelbraun..................... 21

Abbildung 8: Google Fonts Roboto Slab und NOTO SanS.......cceeveeiieiiineneeneneee e 21
Abbildung 9: Ein Block bestehend aus Text und dazu passenden FOtO......cccocvevireeneeveecenneenneenne. 23
Abbildung 10: Anwendung einer kurzen VideOSEQUENZ.......couevveevieeiiireeneeneeieeee st 25
Abbildung 11: Anwendung eines kurzen Videofilmes. ...t 26
Abbildung 12: Originalbild, gezeichnetes Icon, Integration in die Timeline .......cccccevevvevvrvcnennne. 28
AbDbiIlduNg 13: NEWSIEtLErENTWUIT....c.eiiiietieeee ettt ettt s s et 29
Abbildung 14: AuSSChNitt der StArtSEITE....cciiiiiireeeete et st 31
Abbildung 15: Beispiel eines Standardbeitrages (Text mit Beitragsfoto)........ccceveeveeverererercnnennes 33
Abbildung 16: Beispiel eines Videobeitrages ........cccovevieierrenienieseeeeeeseese et 34
Abbildung 17: Beispiel @INES VIAOS ......ooeeriiriieiiriesteteee ettt sttt s re e s smee e 36
Abbildung 18: Snippet, Fokus-Keyword, Analyse mit YOAST .....c.cccoevirvenieninreeeesie e 39
Abbildung 19: Lesbarkeitsanalyse Mit YOAST ..ottt s 39
Abbildung 20: Text optimal lesbar. ANZeIige iN YOAST ....cccvreiriiiiiiieineeseeseee et 40
Abbildung 21: SNippetanzeige iN YOSt . ...ttt sttt st sreere e e sneennes 40
Abbildung 22: Kategorien Und SChIagWOITEN ......couevierieiirereeeeeee ettt 41
Abbildung 23: Control-Center des WebhostingKONTOS .....cccoeveviiiieiineneereeeeee e 42
Abbildung 24: E-Mail-Zugang: 1&1T WebmMailer .......c.cooieiirenieieeeeeeseereee et 43
AbDbiIldUNg 25: WOrdpPreSS-ZUGANG ...c.eecueeeerrerrierieseesieesseeseeseesseesseesseesseseesseessesssessesseesseessessseseesseesses 43
Abbildung 26: ENVato ACCOUNT CONTEN ...c.eeiiiiriiiiiriesieeciteie ettt sreesre ettt e s esbeesesaeesneenes 45
Abbildung 27: Envato/Themeforest KONTO ......cccoivievieiiirieninientneetete ettt 45
Abbildung 28: Themeforest Konto: Download-Bereich .........ococeeevieieneninenienineeieseeseneseseeeenes 45
Abbildung 29: Kallya Theme: SUPPOIT ...c.ei ittt sttt s st sre e s sneenes 46
Abbildung 30: ,Explore Chad" auf PINTEreSt. .....cocuvieviiiirienirieneneeteeetese ettt 47
Abbildung 31: Angabe Webseite und Analyse der BeSUCher ..........ccvvverieviniinienieneeeeeeeeee 47
AbDbiIlduNg 32: YOUTUDE KONTO...coiiiiiiieeiieieeieete sttt ettt st s r e s s nes 48
Abbildung 33: YouTube: Status und FUNKLIONEN ....cc.coviiiiirierieeeeeeeeeee et 48
Abbildung 34: YouTube: Kanalbeschreibung ......cococeieiineeeeee e 49
Abbildung 35: Wordpress-TReme: LIZENZ ...ttt st 55
Abbildung 36: Envato-Konto: Download-Bereich........covevererieiieiieiceeeeeee e 55
Abbildung 37: Kallya Theme: EiNSEeIlUNGEN ....cccuiviirieiieeeeeseeeeeee ettt st 56
Abbildung 38: WP-Beitrag: EFrStellUNG ...c..coceeiieriiirienieeeeneseeeee ettt s 57
Abbildung 39: WP-Beitrag: Yoast SEO Einstellungen ... 58
Abbildung 40: WP-Beitrag: QUICK EIt ......cooiiiiriiriesieieeeneneeeee ettt st s 58
Abbildung 41: WP-Beitrag: Videobeitrag erstellen ... 59
Abbildung 42: WP-Beitrag: Videobeitrag einflgen........coceeiveririnnirnienieneneneneeeeeee e 59
Abbildung 43: WP-Beitrag: Video €iNfUGEN ....cceviririiiiiieinteitreetetetese ettt 60

Abbildung 44: Common Creativ 3.0 licence by Jason Shaw, Audionautix.com (13. Janner 2017)..62
Abbildung 45: Common Creativ 3.0 licence by Nick Jaina, FreeMusicArchive.org (13. Janner 2017)

Abbildung 46: COmMMON CreatiVv 3.0 LIZENZ ......cocivierieriieeneeeieseeseete ettt st nes 63

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 2



EXPLORE

CHAD

Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: Abzugebendes Material........covociiiriinieeeeeeee ettt 4
Tabelle 2: Beispiel eines RedaktioNSPlans ...t 18
Tabelle 3: Tabelle der gewdahlten Farbencodes und Anwendungen ........cccceeveeveneeneeneesenneeseennes 20
Tabelle 4: Verwendete SChriftgrOBeN ..ottt sttt st 22
Tabelle 5: Liste der Zugangsdaten (Passwords werden getrennt zur Verfiigung gestellt)............ 49
Tabelle 6: Genehmigungen fir das Videomaterial.........cccoovevinirienienienenineneneecce e 61
Tabelle 7: Lizenzen flr das AUdiOMAterial......c.coeceirirerninerieeeee et 61

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 3



EXPLORE

CHAD

1 EINLEITUNG

Als Grundlage fur die Umsetzung des Projektes ,,Explore Chad” diente das Re-
daktionskonzept, welches im Sommersemester 2016 verfasst wurde. Hier wur-
den der Auftraggeber, die Ausgangssituation, die Projektziele, die Themenfelder
sowie diverse Analysen und Vorschlage fir Kommunikations- und Marketing-

maflnahmen detailliert beschrieben.

Das vorliegende Dokument wird als Fortsetzung konzipiert und beinhaltet die
umzusetzenden, strategischen MalBnahmen und Richtlinien sowie Beschreibun-

gen fur die technische Umsetzung.

Der Auftraggeber erhalt das digitale Projektmaterial per USB-Stick.

Verzeichnis Beschreibung

Projektmaterial Redaktionshandbuch, Redaktionskonzept, Prasentationen,
Projektdokumentation, Zugangsdaten

Wordpress Backup, Kallya-Lizenz inkl. aktuellem Update

Grafikmaterial Archiviertes Grafikmaterial (Logo, Icons, Zeichnungen)

Fotomaterial Archiviertes Fotomaterial (Original, Bearbeitungen, Finals)

Videomaterial Archiviertes Audio- und Videomaterial (Originale, Bearbei-
tungen, Finals)

Textmaterial Archiviertes Textmaterial

Tabelle 1: Abzugebendes Material

2 RECHTLICHE RAHMENBEDINGUNGEN

Im Zuge der Umsetzung des Online Projektes ,,Explore Chad” wurden mehrere
Werke im Sinne des § 1 Abs. 1 UrhG geschaffen:

* Miturheber fur das Redaktionskonzept und Redaktionshandbuch:

Christian Ameseder, Biljana Bacovic, Bernadette Baumgartner-Kiradi, I-

man Kulitz
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* Miturheber fur die technische und visuelle Umsetzung der Webseite:
Christian Ameseder, Biljana Bacovic, Bernadette Baumgartner-Kiradi, I-
man Kulitz

* Miturheber fur Texte, die auf der Webseite veroffentlich sind:
Iman Kulitz und Bernadette Baumgartner-Kiradi

* Urheber fur alle grafische Komponenten (Icons, Infografiken):
Christian Ameseder

* Urheber fur die Bearbeitung von Videos: Biljana Bacovic

* Urheber fur die Bearbeitung von Fotos: Iman Kulitz

Im Rahmen der Entwicklungsredaktion wurde mit dem Wirtschaftspartner (Pro-
jektauftraggeber) eine Werknutzungsbewilligung vereinbart. Auch andere recht-
liche Vereinbarungen wurden im Dokument ,Projektauftrag Rahmenbedingun-

gen Entwicklungsredaktion” festgelegt.

Weitere flur das audio-visuelle Material bendtigte Lizenzen sind im Anhang E

aufgelistet.
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3 STRATEGISCHE MABNAHMEN

FUr das Online-Projekt , Explore Chad” wird empfohlen, folgende Kommunikati-
ons- und Marketingmal3nahmen umzusetzen:

» Veroffentlichung und Erweiterung der Webseite und des Blogs

* Versenden eines Newsletters

* Verodffentlichung und Erweiterung eines Pinterest-Boards

* Veroffentlichung und Erweiterung eines YouTube-Kanals

Vorschlage fur weitere potentielle MalBnahmen sind im Anhang B beschrieben.

3.1 Webseite

Die Webseite ,Explore Chad” - unter explore-chad.org aufrufbar - ist die Visiten-
karte des Forschungsprojektes und dient als Ausgangsbasis fur die digitale Pra-
senz. Die Gestaltung und der thematische Aufbau spiegeln die Motivation, die

Ziele und die Botschaft des Forschungsprojektes wieder.

Die grundlegenden Informationen der Webseite werden ausgearbeitet und an-
hand der beschriebenen Definitionen Botschaft, Zielgruppen, Persona, Tonalitat
far Design und Text umgesetzt. Die ,Explore Chad“-Webseite wird nicht sehr oft
verandert, da tagesaktuelle Themen nicht vorhanden sind. Die vorhandene
Struktur erlaubt jedoch jederzeit eine Erweiterung der Webseite. Die Erweite-
rungsvorschlage sind im Redaktionskonzept im Kapitel 12.3 bzw. in diesem Do-

kument im Kapitel 3 (Redaktionsplan) vorgeschlagen.

Die realisierte Navigationsstruktur beinhaltet folgende Punkte:
* Forschungsgebiete

o Ounianga

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 6
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o Ennedi
o Tibesti
Expeditionen
o Expeditionstagebuch
o Historischer Uberblick
Uber uns

Blog

3.2 Blog

Ein Blog ist eine Art elektronisches Tagebuch im Internet, das regelmal3ig aktua-

lisiert wird. Mittels RSS-Technologie kénnen Blogs abonniert wird.

Durch die Verwendung eines Blogs ergeben sich folgende Vorteile:

Die Webseite wird relativ unaufwandig ,am Leben” gehalten. Interessante
Blogbeitrage ,locken” Besucher auf die Webseite und schaffen eine inte-
ressierte Lese-Community.

Die Kombination aus Webseite und Blog wird von Google Search besser
eingestuft

Aktuelle Ereignisse, Ankindigungen, Forschungsergebnisse, Expeditions-
fotos etc. konnen sehr einfach im Blog veroffentlicht werden.
Blogbeitrage bieten mehr Gestaltungsfreiheit. Je nach Thema kdnnen
Texte kurzer oder langer bzw. mehr oder weniger wissenschaftlich sein.
Des Weiteren besteht die Mdglichkeit, reine Foto- oder Videobeitrage zu
veroffentlichen.

Beitrage konnen gezielt fur unterschiedliche Zielgruppen geschrieben
und gestaltet werden.

Am Blog kénnen mehrere Personen aus dem Umfeld des Teams oder aus

den Partnerorganisationen mitarbeiten.

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 7
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Ein Blogbeitrag kann rein faktisch und informativ sein, aber auch eine

personliche Idee, Meinung oder Erfahrung des Autors bzw. des Gastau-
tors wiederspiegeln (Authentizitat). Diese muss aber im Einklang mit der
allgemeinen Botschaft der Webseite bleiben um die Glaubwiurdigkeit zu
gewahrleisten.

Ein Beitrag soll immer zu einem einzigen Thema veroffentlicht werden.

In einem Redaktionsplan wird festgehalten, wann und zu welchen Ereignis-

sen ein Blogbeitrag veroffentlicht wird.

3.3 Newsletter

Fir die Webseite ,Explore Chad” ist der Newsletter eine Unterstitzungsmal3-

nahme mit dem Ziel, am Forschungsprojekt, an den Expeditionen oder am

Tschad interessierte Leser Uber Neuigkeiten zu informieren. Der Newsletter soll

in regelmaliigen Abstanden, z.B. vier Mal jahrlich, verschickt werden oder nach

jeweils drei bis vier veroffentlichten Beitragen.

Dabei soll Folgendes berucksichtigt werden.

Newsletter werden gelesen, wenn die angebotenen Inhalte fur die Abon-
nenten interessant und relevant sind.

Newsletter miissen mit anziehenden Uberschriften (um das Interesse zu
wecken) und einem passenden Layout (erhdht die Erkennbarkeit) verse-
hen werden.

Ein Newsletter enthalt mehr als einen Beitrag (z.B. drei bis vier). Es ist
besser, seltener, aber dafir mehr Beitrdge an die Abonnenten zu schi-
cken.

Wenn nichts Relevantes zu berichten ist, dann muss ein Newsletter nicht
zwanghaft verschickt werden (Sommerpause, Urlaub, Verhinderung des

Autors).

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 8
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* In jedem Newsletter sind der Medieninhaber und der Hersteller anzuge-

ben. Alternativ kann eine Verlinkung auf die entsprechende Impressum-

Seite erfolgen.

Der erste Newsletter kann nach der Veroffentlichung der Webseite tUber den
Verteiler der ,Universitat zu KéIn“, der ca. 3.500 E-Mail-Adressen beinhaltet, ver-
sendet werden. Einerseits kann so Uber die ,Explore Chad” Webseite informiert
werden, andererseits wird eine eigene E-Mail-Adressen-Liste fur den Newsletter
generiert. In weiterer Folge wird bei zukinftigen Newslettern auf das eigene
Datenmaterial von ,Explore Chad” (z.B. Mailingliste von MailChimp) zurtckge-

griffen.

Um eine Uberhdufung der AbonnentInnen zu vermeiden, soll der Newsletter
erst dann versendet werden, wenn mindestens drei neue Beitrdge vorhanden
sind. Da sich die Newsletter hauptsachlich an Privatpersonen richten, ist die op-
timale Sendezeit am Freitag um 11:00 Uhr. Dies begrtndet sich damit, dass pri-

vate Nachrichten hauptsachlich am Wochenende gelesen werden.

Wichtig: Vor dem Verschicken des ersten Newsletters, soll auf der Webseite ein
sogenannter ,Call-To-Action-Button” (CTA) eingefugt sein, Uber den Interessierte

eingeladen werden, einen Newsletter zu abonnieren.

Ein entsprechendes Newsletter-Template wurde US-basiert im Newsletter-Tool
~MailChimp" entwickelt (siehe Kapitel 4.3). Bei Bedarf kann ein MailChimp-Konto

eingerichtet werden.

3.4 Pinterest-Fotowand

Laut Wikipedia ist Pinterest , ein soziales Netzwerk, in dem Nutzer Bilderkollekti-

onen mit Beschreibungen an virtuelle Pinnwande heften kdnnen. Andere Nutzer

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 9
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kénnen dieses Bild ebenfalls teilen (repinnen), ihren Gefallen daran ausdrtcken

oder es kommentieren.”

Fur das Projekt , Explore Chad” wurde ein eigenes Pinterest Board angelegt um
in diesem sozialen Netzwerk auf das Forschungsprojekt aufmerksam zu ma-
chen. Die Pinnwand von ,Explore Chad” st erreichbar unter:

https.//de.pinterest.com/explorechad/explore-chad/

Ein Teil der im Redaktionskonzept (Kapitel 6) definierten Zielgruppen (z.B. Schu-

lerInnen, StudentInnen, BlogerInnen, FotografIlnnen, Reiseinteresierte) sind an

hochwertigen Fotos interessiert und daher auf Pinterest aktiv.

Explore Chad

17 Pins 1 Follower

Die Seen von Ounianga, Das Tibesti Gebirge, Bardai, Eingang, Das Tibesti Gebirge, Das Trou au Das Ennedi Massiv,
Borhplattform, Lac Yoa, Explore Chad Natron, Blick von oben, Explore Chad Expetionsteiinehmer und
Sedimentbohrungen, Explore Chad Prahistorische Felszexchnungen
Explore Chad

- “E Das Ennedi Masswv, Tigu Cocoina Das Enned: Massiv, Schiucht, Explore

Das Ennedi Massiv, Bzarre Felsbddhoehie, Blick nach Aussen, Chad
Falsformationen, Explore Chad Explore Chad Das Ennedi Masswv, Bizarre

Abbildung 1: Pinterest-Pinboard ,Explore Chad”

Durch eine Prasenz auf Pinterest werden mehr Abonnementen fur den Kanal
und dadurch mehr Traffic auf die Webseite generiert. In weiterer Folge werden
so mehr Interessenten fur den Newsletter lukriert. Die eigene Pinnwand kann
z.B. nach jeder Expedition um geeignete Fotos erweitert werden. Fotos, die fur
die Veroffentlichung in Zeitschriften vorgesehen sind, sollen exklusiv behandelt

werden und nicht auf Pinterest veroffentlicht werden.
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Zu beachten ist, dass durch das ,Heften” von Bildern Urheberrechte verletzt
werden kénnen (z.B. Urheberrechte fur die Verodffentlichung und Vervielfalti-
gung des Materials sowie das Recht auf das eigene Bild). Um keine Rechtsverlet-
zung zu begehen sollten nur eigene Fotos ,angeheftet” werden. Eine weitere
Maoglichkeit ist, sich die Zustimmung des Urhebers, in schriftlicher Form, einzu-

holen.

Durch die Veroffentlichung der Fotos werden die Rechte sowie alle Verwer-
tungsrechte an die Firma Pinterest Ubertragen. Bei der Verdffentlichung von
Fotos sind die Allgemeinen Geschéftsbedingungen’ (insbesondere Punkt 2) von

Pinterest zu beachten.
3.5 YouTube-Videokanal

YouTube ist eine gute und kostenlose Moglichkeit, Videos zu speichern und zu
veroffentlichen. Daruber hinaus ist YouTube ein gut besuchtes soziales Netz-
werk und nach Google Search auch die zweitgréf3te Suchmaschine der Welt.
Werden Videos auf der eigenen Webseite eingebettet (mit Verlinkung auf den
eigenen YouTube-Kanal) so verbessert sich das Ranking der Webseite bei der
Google Suche. Dadurch wird eine bessere Auffindbarkeit der Webseite gewahr-
leistet. Potentielle Besucher kénnen auf das Forschungsprojekt aufmerksam
gemacht und ggf. neue Newsletter-Abonnenten gewonnen werden.

Fur das Projekt ,Explore Chad” wurde ein eigener YouTube-Kanal angelegt. Der

Kanal ist erreichbar unter:

1
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Explore Chad 0

Online-Projekt "Explore Chad” présentiert die UNESCO Welterbestatten des Tschads und das Forschungsprojekt ,Our Way to Europe” der
Univer... Mehr anzeigen

Uploads

g
it §
B 0:15 | : ]
Expeditionstagebuch: Die Expeditionstagebuch: Die Expeditionstagebuch: Die Expeditionstagebuch: Die Expedition 2015: Das Tibesti
Ounianga Seen, Tschad (Teil 4-... Ounianga Seen, Tschad (Teil 2-... Ounianga Seen, Tschad (Teil 7-... Ounianga Seen, Tschad (Teil 7) Gebirge, Tschad (Teil3)
26 Aufrufe = vor 12 Stunden 8 Aufrufe * vor 12 Stunden 7 Aufrufe « vor 12 Stunden 14 Aufrufe + vor 12 Stunden 12 Aufrufe + vor 2 Wochen

Abbildung 2: YouTube-Videokanal

Dieser beinhaltet alle Videoclips, die in der ,,Explore Chad” Webseite eingebettet
sind. Der Vorteil dieser Vorgehensweise ist, dass alle technischen Vorbereitun-
gen fur die Wiedergabe auf verschiedenen Betriebssystemen und Geraten von
der YouTube-Software Ubernommen werden. Dadurch werden z.B. die Ladezei-

ten beim Abspielen der Videos auf der Webseite verringert.

Aus rechtlichen Grinden (Urheberrechte) durfen nur eigene Videos bzw. fremde
Videos nur mit der Erlaubnis des Urhebers veréffentlicht werden. Die Nutzungs-
rechte sehen vor, dass durch Veroffentlichung der Videos alle Verwertungsrech-
te sowohl an YouTube als auch an alle Nutzer abgegeben werden. Beim Hochla-
den von Videos auf YouTube sind die Nutzungsbedingungen (insbesondere

Punkt 10) zu achten.?

2 https://www.youtube.com/static?gl=DE&template=terms&hl=de
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3.6 GoogleAnalytics-Erfolgsmessung

Google Analytics ist das am meisten verbreitete Werkzeug fur Webanalysen. Es
ist kostenlos verfugbar, hat einen breiten Funktionsumfang und ist sehr flexibel

einsetzbar. Fur mehr Info siehe:

Flr das Projekt , Explore Chad” wurde ein GoogleAnalytics Konto eingefligt, aber
nicht angepasst. Falls Webanalysen erwulinscht sind, wird eine entsprechende
Anpassung der Parameter empfohlen. Google Analytics ist unter

aufzurufen.

8§ Alle Websitedaten ~

STARTSEITE BERICHTE ANPASSUNG
explore-chad.org

explore-chad.org = Explore Chad > Alle Websitedaten

==

Abbildung 3: Google Analytics Konto

3.7 Umstellung der Webseite auf https und http2 Format

HyperText Transfer Protocol Secure (HTTPS, englisch fur ,sicheres Hypertext-
Ubertragungsprotokoll) ist ein Kommunikationsprotokoll um Daten abhdrsi-
cher zu Ubertragen. Es stellt eine Transportverschliisselung dar. Ab 2017 sollten
alle Webseiten mit SSL-Zertifikat verschlUsselt werden. Dies muss beim Hosting-

Provider durchgefuhrt werden.
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http/2 ist eine neue Fassung vom HyperText Transfer Protocol und soll durch

Datenkompression die Datenubertragung beschleunigen. Das neue Protokoll
wird im Fruhling 2017 verdéffentlicht. Die Umsetzung wird nur in Kombination

mit HTTPS mdglich sein.

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 14



EXPLORE
\ O |

| /iﬂ L ’

4 REDAKTIONSPLAN

Ein Redaktionsplan hilft in erster Linie dabei, die Kontrolle und Ubersicht Gber
die geplanten Aktivitaten im Auge zu behalten. Er ist auch ein Leitfaden, der
festhalt was, von wem und bis wann veroffentlicht werden sollte. Der Redakti-
onsplan dient auch dazu, sich rechtzeitig auf bevorstehende Ereignisse vorzube-
reiten. Im Vorfeld einer Expedition kénnen z.B. Uberlegungen dariiber ange-
stellt werden, welche Fotos und Videos aufgenommen werden sollen um diese
in weiterer Folge auf der Webseite, auf YouTube oder Pinterest zu veroffentli-

chen.

Ein Redaktionsplan beinhaltet alle Aktivitaten fur alle verfugbaren Kanale. Im
Kapitel 12 des Redaktionskonzeptes wurden hierflr detaillierte Beispiele erar-

beitet. Hier erfolgt eine Zusammenfassung:

1. Erweiterung der Webseite

Folgende Themen haben sich im Rahmen der Analyse als besonders inte-

ressant herauskristallisiert:

« Ubersetzung der Seite auf Franzésisch und Arabisch (Amtssprachen im
Tschad) sowie Englisch (international).

* Erweiterung der prasentierten Gebiete durch ein neues Gebiet wie z.B.
des Erdi Ma oder mehr Hintergrundinformationen z.B. Uber die Bevol-
kerung, Ethnologie oder historische Hintergrinde).

» Die Darstellung von Forschungsergebnissen zu den einzelnen Gebieten
kann als eigenstandige Seite im Menupunkt ,Expeditionen” erfolgen.
Sofern sich der Umfang vergrol3ert, weil z.B. detailliertere Forschungs-
ergebnisse Uber jedes Gebiet vorhanden sind, sollten diese in einem

eigenen Menupunkt ,Forschungen” erklart werden.
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» Die historische Darstellung der Forscher, die im Tschad Expeditionen

unternommen haben, kann um weitere Informationen und Verlinkun-

gen erweitert werden.

2. Aktualisierung des Blogs
Fur die Veroffentlichung im Blog bieten sich folgende Themenfelder an:
* Expeditionen und Forschung
» Veroffentlichungen und Vortrage
* UNESCO-relevante Themen
* Meinungen und Kommentare zu den aktuellen Ereignissen

e Informationen Uber den Tschad

3. Newsletter
Ein Newsletter soll regelmaRRig verschickt werden, aber nicht zwanghaft,

z.B. erst nach drei bis vier veroffentlichten Beitragen auf der Webseite.

4. Pinterest und YouTube

Die schrittweise Erweiterung der Pinterest-Fotogalerie sowie des YouTube-
Videokanals ist empfehlenswert. Die Veroffentlichung der Fotos und Videos
kann in unregelmalligen Abstanden erfolgen. Nach einer Expedition kdnnen

so aktuelle Eindricke vermittelt werden.

Ein Redaktionsplan beinhaltet alle erwahnten Aktivitaten, damit eine effiziente
Umsetzung rechtzeitig geplant und realisiert werden kann. Der Redaktionsplan

kann entweder im Kalenderformat oder als Excel Liste erstellt werden.

Der Redaktionsplan kann beliebig erweitert werden, sollte aber mindestens die

folgenden Punkte enthalten:

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 16



EXPLORE

CHAD

» Distributionskanal (Webseite, Blog-Beitrag, Newsletter, Pinterest, YouTu-
be)

« Kategorie oder Thema der Verdéffentlichung (Vortrag, UNESCO, Expedition
etc.)

« Verantwortliche Person (Autor, Gastautor, Ubersetzer etc.)

* Geplanter Termin der Veroffentlichung

e Inhalt und Kernaussage

* Format (Text, Foto, Video, Grafik)

FUr Explore Chad wurden bereits 9 Blogbeitrage angelegt, die in regelmaRigen
Abstanden verdéffentlicht werden und in den Plan integriert wurden. Im Hinblick
auf spatere Veroffentlichungen der Seite auch in Landern mit einer anderen

Wochenendregelung, wird der Donnerstag Abend zur Veroéffentlichung der Bei-

trage empfohlen.

Beitrag Verant-
ant-
wortlich

Blog #1 Ernennung zur UNESCO 4.2.2017 Text + Uber UNESCO Team
Welterbestatte Foto

Blog #2 Expeditionsfahrt ins Ennedi | 23.2.2017 | Videobei- | Expedition Ennedi Team
Massiv 2015 trag

Blog #3 Die Seen von Ounianga - 16.3.2017 | Text+ Ounianga - UNESCO = Team
UNESCO Weltnaturerbe seit Foto
2012

Newslet- | Ersten Newsletter verschi- 30.03.2017 Neue Webseite pra- XY

ter cken sentieren

Blog #4 Paradies in der Wuste: Die | 06.04.2017 Videobei- = Ounianga - UNESCO @ Team
Seen von Ounianga trag

Blog #5 Ankundigung Vortrag: Pa- 13.4.2017 | Text Vortrag GeoCom- SK
radies in der Wiste: Seen- pass Salzburg
landschaften in entlegenen
Regionen

Blog #6 Das Ennedi Massiv. Seit 27.04.2017 | Videobei- = Ennedi-UNESCO Team
2016 die zweite UNESCO trag

Welterbestatte des Tschad

Blog #7 Expeditionsfahrt ins Tibesti | 11.05.2017 | Videobei- @ Expedition Tibesti Team
Gebirge 2015 trag
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Blog #8 Ankundigung eines Vortra- = 18.05.2017 | Text Vortrag im Juni SK
ges 2017
Blog #9 Beprobungsarbeiten im 01.06.2017 | Videobei- | Gelandeforschung Team
Tibesti Gebirge trag
Blog #10 Ein Tag in der Wuste 22.06.2017 | Tex + Expedition - Erleb- Team
Foto nis
Websei- | Erweiterung der bestehen- | 30.06.2017 Alle bisherige Er- XY
te den Webseite um den gebnisse kurz pra-
Punkt ,Forschung” sentieren
Blog #11  Ausschnitt aus dem Tage- 13.07.2017 @ Text+ Ouinanga Tage- SK
buch prasentieren Foto buch, Expedition
2009
Blog #12 | Forschungsarbeiten in dem | 27.07.2017 | Videobei- | Gelandeforschung Team
héchsten Gebirge der Sa- trag Tibesti
hara
Blog #13 Information Uber GEO- 20.08.2017 | Text+ Kurze Beschreibung SK
Erwahnung veroffentlichen Foto und Link auf die
GEO-Webseite
(auf die Urheber-
rechte von GEO
achten!)
Newslet- | 3 Blogbeitrage 25.08.2017 | Text+ Kurze Beschreibung SK
ter Foto der 3 Blogbeitrage
Blog #14  Gastbeitrag von Prof. ABC 07.09.2017 @ Text+ Klimaforschung in ABC
Foto Afrika
Websei- | Ubersetzung auf Englisch 31.12.2017 | alles Die komplette Web- XY
te durchfuhren seite Ubersetzen
Tabelle 2: Redaktionsplan
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5 RICHTLINIEN FUR DIE GRAFISCHE UMSETZUNG

Im Kapitel 8.3 des Redaktionskonzeptes wurde eine ausfuhrliche Analyse bezug-
lich Design und Tonalitat beschrieben. In diesem Kapitel erfolgt eine kurze Be-

schreibung der grafischen Gestaltung und ihrer Umsetzung auf der Webseite.
5.1 Allgemeine Designvorschriften

5.1.1 Logo

Fur das Projekt ,Explore Chad” wurde eine Wortmarke/Wortbildmarke entwi-

ckelt:

EXPLORE CHAD cHAD

Abbildung 4: Wortbildmarke (Varianten)

Das Logo befindet sich im Header und Footer der Webseite:

EXPLORE CHAD g EXPLORE CHAD

Abbildung 5: Logo im Header und im Footer der Webseite

5.1.2 Farben

FUr das Projekt wurden warme Farben gewahlt, die eine humane, bodenstandi-
ge Ausstrahlung haben und einen Bezug zum Tschad aufweisen. Muster in
tschadischen Gewandern enthalten haufig die Farben Rot und Orange, weshalb
diese Farbtone auf der Webseite ebenfalls zur Anwendung kommen. Auch die
erdige und sandige Umgebung im Tschad findet sich in den Farbténen Braun

und Hellbraun wieder. Tabelle 2 zeigt die ausgewahlten Farben.
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Name RGB Code Anwendung
Orange #ec7900 Hervorhebungen im Header
rgb(236,121,0) Linien als Details (unterhalt des Titels)
Call-to-Action Buttons, Links und
grafische Elemente.
Hellbraun #e8dab7 Hintergrundfarbe fir hervorgehobene
rgb(232,218,183) Textblocke
Konturen
Dunkelbraun #532b00 e Hintergrundfarbe im Header
rgb(83,43,0) Titel und H1 Uberschriften
Icons, Konturen
Flachen in Grafiken
Dunkelgrau1  #444444 ] Uberschriften
rgb(68,68,68) FlieRtext
Dunkelgrau2 #222222 _ Hintergrundfarbe im Footer
rgb(34,34,34)
Schwarz #000000 _ Text auf beigem Hintergrund
WeiRR #IFFff Slider-Uberschriften/Text auf farbigem

(schwarzem) Hintergrund

Tabelle 3: Tabelle der gewahlten Farbencodes und Anwendungen

Abbildungen 3 und 4 zeigen zwei Beispiele fur die Anwendung der oben defi-

nierten Farben. Die Webseite soll in diesem Farbspektrum weitergefuhrt und

keine weiteren Schriftfarben hinzugeflgt werden. Die Farben sollen fur die in

Tabelle 3 beschriebenen Funktionen verwendet werden.

Grundlagen-
forschung und
UNESCO
Welterbestatten

Universitat zu KOLN
Forschungsprojekt: ,Our Way to Europe”
in Kooperation mit Commitee Technique

Abbildung 6: Beispiel fur die Verwendung der Farbe Orange
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Abbildung 7: Beispiel fur die Verwendung der Farben Hellbraun und Dunkelbraun

5.1.3 Typographie (Fonts)

Eine ausfuhrliche Beschreibung der Schriften wurde im Kapitel 8.1.2 des Redak-
tionskonzeptes beschrieben. Auf der Webseite kommen die Schriftarten Roboto

Slab und Noto Sans zum Einsatz.

Die Schrift Roboto Slab wird fur die Uberschriften 1 bis 3 sowie fur Hervorhe-
bungen verwendet, die Schriftart Noto Sans fiir die Uberschriften 4 bis 5 und
fur den FlieBtext. Beide Fonts sind sogenannte OpenSource Fonts und im
Google Fonts Katalog verfugbar und kdnnen daher fur alle digitalen Anwendun-

gen gratis eingesetzt werden.

Roboto Slab o Noto Sans 0
Christian Robertson (4 styles) Google (4 styles)

Cust.. v Regul. ¥ 40px @ Cust.. v Regul.. v 40px @
Explore Chad: Explore Chad:
Forschung und\ Forschung und
Expeditionen Expeditionen\

Abbildung 8: Google Fonts Roboto Slab und Noto Sans
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5.2 Webseite und Blog

5.2.1 Schriftgrofien

SchriftgroBen (siehe Anhang C: Wordpress-Einstellungen, Fonts Options)

Funktion SchriftgroRe

Uberschrift 1 36px (Roboto Slab) auf beigem Hintergrund
Uberschrift 2 36px (Roboto Slab)

Uberschrift 3 24px (Roboto Slab)

Uberschrift 4 20px (Noto Sans)

Uberschrift 5 16px (Noto Sans)

FlieBtext 16px (Noto Sans)

Text im Footer 13px (Noto Sans)

Tabelle 4: Verwendete SchriftgréRen

Auf einer Seite bzw. in einem Blogbeitrag darf nur ein einziger Titel mit der
Uberschrift 1” vorhanden sein. Der restliche Text muss mit Hilfe anderer Uber-
schriften strukturiert werden um die Lesbarkeit fur den Besucher bzw. um die

bessere Auffindbarkeit in Suchmaschinen (SEO) zu gewahrleisten.

5.2.2 Audio-visuelles Material

Wir empfehlen bezuglich Archivierung des audiovisuellen Materials folgende

Vorgehensweise:

* Das audiovisuelle Material soll in einem dafur vorgesehenen Verzeichnis auf
einer Festplatte archiviert werden. Die Struktur kann an das Material ange-
passt werden, so kénnen z.B. Unterverzeichnisse fur Foto-, Video- und Info-
grafikmaterial sowie Genehmigungen fur Verwertungsrechte angelegt wer-
den.

* Es soll mindestens noch eine Festplatte mit einem Backup erstellt und bei

jeder Anderung aktualisiert werden. Wenn eine gute Verzeichnisstruktur vor-
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liegt, muss daher nur das Unterverzeichnis mit dem neuen Material kopiert
werden.

* Audiovisuelles Material wird in der Wordpress - Mediathek gespeichert. Ge-
gebenenfalls kann dafur ein eigenes Verzeichnis angelegt werden. Dadurch
muss nicht immer in die Wordpress Umgebung eingestiegen werden, um zu

sehen, welches Material veroffentlicht wurde.

Fotos

Gute Fotos sind die Basis einer erfolgreichen Prasenz im Web. Deswegen sollen
sie mit grof3ter Sorgfalt ausgewahlt werden. Dabei zahlen nicht nur die Qualitat
und der ausgewahlte Ausschnitt, sondern auch, inwieweit das Foto zum Text

passt.

Auf der Webseite ,Explore Chad” wurden die Fotos und Videos so ausgewahlt,
dass sie die Informationen bzw. Texte visuell unterstitzen. Dadurch entsteht ein

optimales Gesamtbild zum jeweiligen Thema.

Unerforschter als die Riickseite
des Monds

75 Prozent des Ennedi Massiv sind noch nicht erkundet. Mit ca. 40.000
Quadratkilometern ist das Sandsteinplateau so groR wie die Schweiz. Nur
wenige Wissenschaftlicher haben bisher in dem schwer zugénglichen Ge-
biet im Nordosten des Tschad geforscht.

Stefan Kropelin
Universitat zu Koln

Fiir die Forschung ist das Ennedi Massiv von héchster Bedeutung.
Das Sandsteinplateau gibt Aufschluss tber den Klima-, Umwelt- und
Kulturwandel in der gréSten Wiiste unseres Planeten wahrend der
letzten 11.000 Jahre.

Abbildung 9: Ein Block bestehend aus Text und dazu passenden Foto

Alle Fotos werden in der Wordpress-Mediathek gespeichert. Wir empfehlen,
dass die Dateien eindeutig benannt sind und die Beschreibungsfelder sowie das

ALT-Textfeld ausgefullt werden. Diese Felder unterstutzen Suchmaschinen da-
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bei, das Fotomaterial einem Suchbegriff zuzuordnen. Daruber hinaus ermog-

licht der ALT-Text ein barrierefreies Lesen der Webseite.

Die Fotos der Webseite sind in folgenden GréRenformaten aufbereitet:

Slider oben 1920 x 1305 px
Textblocke mit Grafiken/Fotos, Blogbeitrage 737 x 528 px
Bildergalerie unten 737 x 528 px

Tagebuch (Fotos und Videos sind hier gleich groB) 737 x 416 px

Um die Harmonie des umgesetzten Designs zu gewahrleisten mussen alle neu

eingefugten Fotos in derselben GroRRe aufbereitet werden.

Folgende Dateien sollen in einem eigenen Verzeichnis fir das Fotomaterial ar-
chiviert werden:
* Originalfotomaterial (Footage) und schriftliche Genehmigungen des Ur-
hebers
* Originaldateien des Fotobearbeitungsprogramms (z.B. von Adobe Pho-
toshop)
* Ausgabedateien im JPG Format in der vorgesehenen Grél3e und Auflo-
sung

* Fotos fur Pinterest

Videoclips

Auf der Webseite werden zwei Arten von Videoclips eingesetzt:

* Kurze Videosequenzen, die max. 10 Sekunden dauern und max. 2 Einstellun-
gen enthalten

» Kurze Videofilme, die einen Aspekt des Textes darstellen und beliebig lang

sind.
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Videosequenzen werden in der Wordpress-Mediathek gespeichert. Diese Datei-
en durfen max. 64 MB grol3 sein. Die Videodateien sollen interessante Details
zeigen und dienen zur Belebung und Bereicherung der Inhalte. Sie werden in
der Regel als automatische Wiedergabe mit Wiederholung (Loop) eingestellt. In
der Mediathek ist darauf zu achten, dass die Videos einheitliche benannt und

beschrieben werden.

Abbildung 10: Anwendung einer kurzen Videosequenz

Videofilme, die zu einem Thema passend geschnitten und in der Regel groRRer
als 64MB sind, werden auf dem YouTube-Kanal gespeichert. Diese Videos kon-
nen beliebig lang bzw. grol? sein. Jedes Video soll mit einem Nachspann, in dem
alle Mitwirkenden aufgelistet sind, enden. Der Schwerpunkt dieser Videos liegt

auf Erzahlen einer Geschichte (Storytelling).
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Im Paradies

Durchatmen! Endlich angekommen! Endlich sind wir in
Ounianga! Ein blaues Paradies aus Wasser, tausenden von
Dattelpalmen und Hutten erscheint. Eine Marchenoase
mitten in der Waste. Dort, wo keine Pfutze langer als ein
paar Stunden besteht tUberleben Seen, die vor 5.000 bis
10.000 Jahren aus Regenwasser entstanden sind. Rund um
Ounianga hat sich isoliert Leben entwickelt. Die Menschen
bauen Gemuse und Obst an. Végel, Fische und Pflanzen
existieren. Die Seen sind wahrlich ein Naturwunder. Wer die
Seen von Ounianga nicht kennt, kennt die Wuste nicht.

Abbildung 11: Anwendung eines kurzen Videofilmes

Alle Videos werden in mehreren Formaten (Auflésung, Video-Codec, Grol3e) ar-
chiviert. Fur das Projekt ,Explore Chad” wurden die Videoclips mit der Software

~Final Cut Pro” von Apple geschnitten und bearbeitet.

Die Videos wurden in folgenden Formaten gespeichert:
* Web-Hosting Format (Web 1): H.264 Video-Codec, 1920x1080 Auflésung
(.mov)
 Computer Format (Web 2): H.264 Video-Codec, 1920x1080 Auflésung
(.mp4)
* Video und Audio Format (Backup): Video-Codec und Auflésung wie
Quellmaterial (.mov)

* Fotoausschnitte (.jpg, .tiff)

Die Formate Web 1 und Web 2 eignen sich fur das Hochladen auf Videoplatt-
formen wie YouTube, da sie gut komprimierbar sind. Das Format Backup dient
als die bestmogliche Speicherung des geschnittenen Materials und kann zu ei-
nem spateren Zeitpunkt neu bearbeitet werden (ist groRRer als die Ausgaben
Web1 und Web2). Fotoausschnitte dienen zur Prasentation des Videomaterials

und werden z.B. bei den Blogbeitragen eingesetzt. Bei manchen WordPress
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Elementen von Kallya kann dieses Foto als Hintergrund gespeichert werden. Das

Bild erscheint, wenn das Video aus technischen Grunden nicht starten kann.

Folgende Dateien sollen in einem eigenen Verzeichnis fur das Videomaterial ar-
chiviert werden (fir Genehmigungen siehe Anhang E):
* Originalvideomaterial (Footage) und schriftliche Genehmigungen des Ur-
hebers
* Originaldateien des Videobearbeitungsprogramms (z.B. von Final Cut Pro)
* Ausgabedateien in verschiedenen Formate (siehe oben)

* Audioclips fur Hintergrundmusik und Screenshots von den Lizenzen

Inhaltlich sollen die Videos, die in die Webseite eingefigt werden, folgende
Richtlinien bertcksichtigen:
e Grundsatzlich ein Thema ansprechen, das zum Text visuell und inhaltlich
passt
* Dramaturgie beachten: eine Geschichte erzahlen, Szenen dynamisch an-
einanderreihen (z.B. Reihung von ahnlichen EinstellungsgréRen vermei-
den), Details zeigen, Unndtiges vermeiden
* Audio anpassen: Hintergrundgerdausche (Atmo) belassen, Hintergrund-

musik zum Video schneiden, Pegel im gesamten Video ausgleichen

Infografiken

Infografiken stellen einen besonderen Mehrwert dar. Sie verdeutlichen abstrak-
te Zusammenhange, sind gestalterische Elemente und pragen die Tonalitat ei-
ner Darstellung (handgezeichnet vs. computergeneriert).

In die Webseite wurden, um das Warme/Bodenstandige/Erdige der Webseite zu
unterstreichen, Infografiken und Icons eingefligt, die per Hand gezeichnet und

anschliel3end digitalisiert wurden.
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FUr die Karte des Tschad mit seiner Umgebung und den Regionen sowie der Da-
tierung der Felsbilder wurden die Originale (Vorlagen) auf Pergament (Kalkpa-
pier, Folien 6.3.) Ubertragen und anschliel3end digitalisiert. In der Farbgebung
richteten sie sich die Infografiken nach den definierten Farben (s.o. Kapitel Far-

ben).

Far ,Explore Chad” kénnen z.B. flr die Darstellung von Forschungsergebnissen
weitere Infografiken integriert werden. Sie sollten sich in Stil und Tonalitat an

die bereits eingefugten anpassen.

i~

Rinderepoche Pferdezeit Kamelzeit

ca. 8.000-3.000 Jahre ca. 3.000-2.000 Jahre (Eisenzeit) seit ¢a. 2.000 jahren

Abbildung 12: Originalbild, gezeichnetes Icon, Integration in die Timeline

5.3 Newsletter

Der Newsletter als Kommunikations- und Marketingmalinahme wurde im Kapi-
tel 10.2.3 des Redaktionskonzeptes im Sommersemester 2016 beschrieben.
Newsletter-Vorlagen fur ,Explore Chad” wurden im passenden Design im Mail-

Chimp-Programm angelegt.

Um die Offnungsrate der Newsletter zu steigern, sollen folgende Punkte bei der
Gestaltung der Newsletter in Betracht gezogen werden:

* Personliche Ansprache im Newsletter verwenden

* AbonnentInnen nicht mit Newslettern Uberhaufen

* Darstellung fur mobile Gerate optimieren

Redaktionshandbuch Ameseder, Bacovic, Baumgartner, Kulitz Seite 28



EXPLORE

CHAD

* ,Universitat zu KéIn" im ersten Newsletter als Absender nennen

* Die weiteren Newsletter werden im Namen ,Explore Chad” versendet

* Unterschiedliches Bildmaterial verwenden, um einer monotonen Erschei-
nung entgegenzuwirken

* Inhalt beginnt ,above the fold”, animiert zum Scrollen und Weiterlesen
des Artikels.

* Nur kurze Einleitungstexte und Call-to-Action Button zum Blogbeitrag

Sehr geehrter Herr Pinzolits,

mitton in dor Wissto 7 Krokodée leben? Begloden Sie uns auf einer Roise durch don Garten

., "m'ﬂ

Der Garten Eden der Sahara
o

gouonee

Abbildung 13: Newsletterentwurf
Ein Newsletter wurde im Rahmen unserer Arbeit nicht umgesetzt. Das Template
kann jedoch auf Mailchimp heruntergeladen werden (hierzu muss man in Mail-
chimp eingeloggt sein):
Link:
https://us11.admin.mailchimp.com/templates/share?id=47894093 _47d9532fd2a
78d72a704 us11
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6 RICHTLINIEN FUR DIE INHALTLICHE UMSETZUNG

6.1 Webseite

Alle wichtigen Aspekte und Analysen, die fur die Entstehung bzw. fur die Erwei-
terung der Webseite notwendig sind, wurden ausfuhrlich im Redaktionskonzept
beschrieben. Besonders wichtig sind Kapitel 5.4 (Botschaft), Kapitel 6 (Zielgrup-

pendefinition) und Kapitel 8.2 (Tonalitat der Texte).

Hier erfolgt eine kurze Zusammenfassung der wichtigsten Richtlinien:

* Persona der Webseite, Zielgruppe, Tonalitdt sowie Designvorschriften
sollen immer beachtet werden.

* Eine Seite muss immer so gestaltet sein, dass die Seite auf verschiedenen
Endgeraten (Smartphones, Tablets, Desktop) gut lesbar ist.

* Pro Seite sollte nur ein Thema (z.B. Forschungsergebnisse) behandelt
werden.

* Videomaterial und Bildmaterial mussen zum Inhalt passen und in guter
Qualitat verfugbar sein. Die verwendeten Text-Bild-Elemente auf der
Webseite kdnnen als Ganzes kopiert und verschoben werden.

* Seiten sollen nicht mit Bildern, Videos und Texten Uberladen werden. Zu-
satzmaterial kann in Blogbeitragen verwendet werden.

 Jede Seite hat genau einen Titel (Uberschrift 1). Dieser erleichtert den
Suchmaschinen die Seite als relevant zu betrachten und dementspre-
chend zu ranken. Die Strukturierung der Texte ergibt sich durch die Ver-
wendung von definierten Uberschriften (H1 bis H3). Dabei ist darauf zu
achten, dass jede Seite nur einen Titel (=H1 Uberschrift) aufweist. Auf ei-

ner Seite kdnnen mehrere H2 und H3 Uberschriften verwendet werden.
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AR DE FR

EXPLORE CHAD Forschungsgeblete  Expeditionen  Uberuns  Blog

Grundlagenforschung und
UNESCO Welterbestatten

Universitat zu Koln
Sonderforschungsbereich
.Our Way to Europe” in Kooperation mit

Comité technique chargé de I'exécution et de la mise
en ceuvre de la Convention de I'UNESCO sur le Patri
moine Mondial au Tchad

Forschungen und Expeditionen
im Norden des Tschad

Eine Forschungskooperation der Universitat zu Koln mit tschadischen Kollegen
und Institutionen.
Begleiten Sie die Forscher auf ihren Expeditionen und erleben Sie ihre Forschungen hautnah
mit. Erfahren Sie mehr Gber die atemberaubenden Landschaften des Tschad und Gber die bewegte
Geschichte dleser spektakuldren Region,

m 5%

UNESCO Welterbestatten Expeditionen Fakten
Wie wird ein Gebiet zur UNESCO geschitzten Warum ist Gelandeforschung wichtig? Seit Was haben die Welterbestatten im Tschad
Statte? Welche Auflagen sind damit verbun- wann finden Forschungen im Tschad statt mit jahrelanger Grundlagenforschung zu
den und wie wirken sle sich auf die Reglon und wie sieht der Alltag auf einer Expedition twn? Im punkt Forschungsgeb wer-
aus? Erfahren Sie mehr in unserem Blog. aus? Die Antworten darauf finden Sie im Ka- den die Zusammenhange fur die Regio-
pitel Expeditionen. nen Ounianga, Ennedi und Tibesti erklart.

Der Tschad

Kaum bekannt, manche Regionen unerforschter als der Mond, natiirlich und einzigartig.
Das ist das Naturwunder Tschad.

o

’ Mauretanien

Algerien

Tschad

Abbildung 14: Ausschnitt der Startseite

6.2 Blog

Der Blog als Kommunikations- und MarketingmalBnahme wurde im Kapitel

10.2.1 des Redaktionskonzeptes ausfuhrlich beschrieben. Die Gestaltung von
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Blogbeitragen ist im Vergleich zur Gestaltung von einzelnen Seiten der Webseite

viel freier.

Im WordPress stehen funf Kategorien zur Verfugunag:

* Expeditionen: fur Beitrage Uber Expeditionen

* Forschung: fur Beitrage tUber Forschungsergebnisse

* Tschad: fur Beitrage uber allgemeine Informationen tUber den Tschad
* UNESCO: fur Beitrage Uber die zwei UNESCO-Welterbstatte im Tschad

« Veréffentlichungen: fir Beitrage tUber diverse Veroffentlichungen

Folgende Richtlinien sollen beachtet werden:

In einem Beitrag soll nur ein Aspekt eines bestimmten Themas angespro-
chen werden. Dies am besten in Form einer interessanten Geschichte. Es
ist sinnvoller, mehrere kurze Beitrage zu verschiedenen Aspekten zu ver-
offentlichen, als einen langen Beitrag.

Der Titel des Beitrages soll kurz und aussagekraftig sein. Der erste Absatz
des Textes soll den Leser in die Geschichte einfuhren und erklaren, wo-
rum es im Beitrag geht. Die wichtigsten Informationen sollen am Anfang
des Textes stehen. Details und Zusatzinfos folgen weiter unten.

Die Lange der Texte ist vom Thema abhdngig. Die Absatze werden durch
visuelle Elemente logisch getrennt. Anzunehmen ist, dass die meisten U-
ser kein einschlagiges Fachwissen aufweisen, weshalb beim Texten auf
eine verstandliche Sprache geachtet werden muss. Ist ein Beitrag fur ein
Fachpublikum gedacht, so kénnen Fach- und Fremdwodrter verwendet
werden.

Dort wo es sinnvoll und maoglich ist, sollen weiterfUhrende Verlinkungen
eingefugt werden (auch wenn diese auf eine externe Seite fihren).

Nur eigenes Text-, Bild- und Videomaterial einflugen (z.B. keine Screens-

hots von Vero6ffentlichungen in Zeitungen oder von anderen Webseiten).
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Falls fremdes Material (z.B. mit Genehmigung oder durch andere Lizen-

zen) verwendet werden darf, ist unbedingt die Quelle anzugeben.

* FUr das Beitragsbild sollte ebenfalls eigenes Bildmaterial verwendet wer-

den. Die Beitragsbilder sind fur die Darstellung der Beitrage sehr wichtig

(insbesondere im View-Format bzw. als Snippets).

Auf der ,Explore Chad“-Webseite sind beispielhaft neun Blogbeitrage ange-

legt.

Ernennung zur UNESCO Welterbestatte

1 EXPLORE CHAD 21 OKTOER - N UNESEO

KATEGORIEN

Expeditionen

Tschad

UNESC!

In diesem Beitrag erfahren Sie mehr dariiber, wie eine Region bzw. eine Kulturstatte zur Welterbe-
statte anerkannt wird.

R

Die UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization) ist eine internationa-

le Organisation, die sich zum Ziel gesetzt hat, einzigartige Kultur- und Naturgiter zu schitzen. Uber
1.000 Kultur- und Naturerbestatten in Gber 165 Landern der Welt, auf allen Kontinenten verteilt,
wurden bisher in die UNESCO-Welterbeliste aufgenommen. Doch was ist eigentlich der Unterschied
2zwischen einem Weltkulturerbe und einem Weltnaturebe?

. be: Baudenkmiler, S nbles und Kulturiandschaften, aber auch Indus-
triedenkmaler und Kunstwerke wie z.B. Felszeichnungen.

* Weltnaturerbe: geologische Formationen, Fossilienfundstatten, Naturlandschaften und
Schutzreservate von Tieren und Pflanzen, die vom Aussterben bedroht sind.

Aufnahme in die Welterbeliste

Es obliegt jedem Vertragsstaat selbst, einen Antrag auf Aufnanme in die Welterbeliste zu stellen.
Die UNESCO sucht nicht aktiv nach Regionen bzw. Kulturstatten, die in die Liste aufgenommen wer-
den sollen. Nachdem ein Antrag gestelit wurde, entscheidet das Welterbekomitee, das einmal jéhr-
lich tagt und aus Experten aus 21 Landern besteht, ob eine Aufnahme erfolgt.

Das Komitee wird vom Internationalen Rat fir Denkmalpflege (ICOMOS) und der Internationalen
Naturschutzunion (ICUN) beraten. Zu den wesentlichen Kriterien um in die Welterbeliste aufgenom-
men zu werden, zahlen die ,Einzigartigkeit” und ,Authentizitat” (historische Echtheit) eines Kultur-
denkmals bzw. die ,Integritat” einer Naturerbestatte.

Bis zur Anerkennung als Welterbestatte vergehen meistens mehrere Jahre. Im Vorfeld missen For-
schungsarbeiten getatigt, Studien und Manahmenplane definiert und vorgelegt werden. Im
Tschad sind die Seen von Ounianga sowie die Ennedi Region als Welterbestatten anerkannt.

Forschung

(o]

Verdffentlichungen

LETZTE BEITRAGE

Ein Tag in der Wiiste - nicht die
Orientierung verlieren!

In drei Jahrzehnten Forschungsta-
tigkeit verbrac...

Paradies in der Wiiste: die Seen
von Ounianga

Die Seen von Ounianga kann man
zu Recht mit ein...

Forschungsarbeiten in dem
hochsten Gebirge der Sahara
Das Tibesti-Gebirge spielt fir die
Geschichte d...

Abbildung 15: Beispiel eines Standardbeitrages (Text mit Beitragsfoto)
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Ennedi-Massiv / UNESCO Wettnatur- und Kulturerbe 2016

KATEGORIEN

Expeditionen

Forschung
Tschad
P UNESCO
3 ¥ — ) » Verbffentlichungen
\\% ; > LETZTE BEITRAGE
A Ein Tag in der Waste - nicht die
N N . orienterung G
S ‘:T\\\‘\; ) In drei Jahrzennten Forschungsta
- tigkeit verbrac.
Das Ennedi Massiv: seit 2016 die zweite R —
UNESCO Welterbestatte des Tschad ﬁ Yon Ouianga

- UNESCO VEROFFENTLICHUNGEN

Das Ennedi Massiv im Norden des Tschad ist fast so groR wie die Schweiz und gehért zu einem der e
und dennoc h Orte der Welt.

Nach vielen Jahren B en und Forschungsarbeiten haben wir es geschafft, dass diese einzig

ung
artige Region in der Sahara im Juli 2016 zur gemischten UNESCO Weltnatur- und -kulturerbestitte
ernannt und dadurch auch geschiitzt wurde.

An der Universitit zu K8In haben wir dariiber ein Video verdffentlicht.

Abbildung 16: Beispiel eines Videobeitrage

6.3 Videos

Die Seen von Ounianga kann man

2u Recht mit ein..

Forschungsarbeiten in dem
hachsten Gebirge der Sahara
Das Tibesti-Gebirge spielt fir die
Geschichte d...

S

Das Videomaterial soll mindestens in HD-Qualitat (1920x1080px) aufgenommen

und bearbeitet werden. Damit die in der Webseite eingebetteten Videos ange-

zeigt werden, mussen die Videos im YouTube-Kanal auf 6ffentlich gestellt wer-

den.

Folgende Aspekte der Videoproduktion sind zu beachten:

* Ein Video soll nur zu einem Aspekt bzw. einer Geschichte veroffentlicht

werden: ,Ein Aspekt. Eine Geschichte. Eine Zielgruppe. Ein Video.”

e Bei Videoaufnahmen ist auf die , Five Shot“-Technik zu achten (eine Szene

wird mit funf verschiedenen Einstellungen gedreht).

* BeiVideobearbeitungen ist auf die Dramaturgie zu achten. Die Geschichte

muss ohne Ton oder zusatzlichen Erklarungen verstanden werden. Die

verschiedenen Videoeinstellungen mussen richtig aneinandergereiht

werden, eine Aneinanderreihung von ahnlichen Einstellungsgrof3en sollte

vermieden werden.
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* Bei den Aufnahmen ist darauf zu achten, dass in einer Szene maoglichst
viele verschiedene Einstellungsgréfien verwendet werden (z.B. Detail,
GroRBaufnahme).

* Vor der Videobearbeitung ist es wichtig zu wissen, fir welche Distributi-
onskanale (Blog, YouTube, Facebook etc.) der Film gedacht ist. Je nach
Kanal ist das Video anzupassen:

o kurze Videosequenz fur die Webseite

o 45 Sekundenvideo fur den YouTube-Kanal

o 20 Sekundenvideo fur den Facebook-Kanal

o 4 Minutenvideo fur die Prasentation an der Uni

Zu einer Geschichte kdnnen mehrere Videos entstehen. Diese kdnnen
an die jeweilige Zielgruppe wie z.B. interessierte Offentlichkeit, Wis-
senschaftler etc. angepasst werden.

* Diese Videos mussen am Ende einen Nachspann mit allen Mitwirkenden
beinhalten. Falls Hintergrundmusik verwendet wurde, mussen hierfur die
Lizenzen (z.B. Creativ Common) eingehalten werden (siehe Anhang D: Au-
diomaterial).

* Am Ende jedes Projektes wird das komplette Material (Roh- und bearbei-
tetes Material sowie alle schriftlichen Unterlagen beztglich Verwertungs-

und Vervielfaltigungsrechte) gut sortiert, beschriftet und gesichert.
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Zu Fuss durchs Tibesti
Begleiten Sie Dr. Stefan Kropelin und sein Team auf ihrer Expedition

Abbildung 17: Beispiel eines Videos

6.4 Newsletter

Bei der Erfassung von Blogbeitragen wird dem ersten Satz bzw. dem ersten Ab-
satz besondere Aufmerksamkeit gewidmet. Diese Einleitung beschreibt den In-
halt des Beitrages kurz und treffend. Die gleiche Beschreibung kann im

Newsletter verwendet werden.

Fur die Betreff-Zeile wird empfohlen:
* Pragnante Zusammenfassung des Inhalts
* Aufden Inhalt ausgerichtete Keywords einbauen
e Zeichenanzahl optimieren (maximal 40 Zeichen)
* keine Versalien, keine ,werblichen” Begriffe und keine Ausrufezeichen

verwenden

6.5 Suchmaschinenoptimierung (SEQO)

Eine suchmaschinenoptimierte Seite ist in der Google-Suche schneller auffind-
bar und wird héher gereiht (gerankt). Fur ,Explore Chad” bedeutet dies, dass auf

das Thema SEO besonderes Augenmerk gerichtet werden sollte, um die Be-
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kanntmachung der Forschungsarbeit und der Regionen zu unterstutzten. Daher

sollte im Vorfeld jeder Veroffentlichung (einer Seite, eines Blogbeitrags) ein Fo-

kuskeyword festgelegt werden. Das Keyword (Schltsselwort) sollte einem Be-

griff entsprechen den die meisten Personen fur eine Suche in diesem Bereich

verwenden (wurden).

Faktoren fur eine héheres Googleranking sind u.a.:

passende Keywords

geeigneter Vorschautext (Snippet oder Schnipsel)

Titel der Seite und Vorschautext enthalten das Keyword

passende Verlinkungen (interne: innerhalb der ,,Explore Chad” Seite; ex-
terne: zu anderen Seiten aber auch sehr wichtig von anderen Seiten auf
~Explore Chad”)

gute Inhalte

im Text sollte das Keyword mehrmals enthalten sein

Integration von (eigenen) Grafiken und Videos (Beschriftung -Alt-Tag)

Pro Beitrag/Seite nur eine Hauptuberschrift, die als H1 gekennzeichnet ist

Keywords

Besonders fur Blogbeitrage wird im Allgemeinen dazu geraten, die Keyword-

recherche vor dem Schreiben durchzufihren, um das passende Keyword einzu-

bauen. Das Keyword sollte sowohl im Titel des Beitrags als auch im Snippet

(Vorschautext) enthalten sein.
Recherchemdglichkeiten und hilfreiche Tools sind:

Google Suggest (automatische Erganzungen bei der Googlesuche)

Nach Begriffen googeln

Google Trends (man kann ahnliche Keywords vergleichen)

Google Keywords Planer (unterstutzt die Ermittlung des Suchvolumens,
d.h. wie oft nach dem Wort gesucht wird. Allerdings ist dazu ein Google
AdWords Konto erforderlich)

Ubersuggest
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Die Analyse des Keywords ergibt auch verwandte Suchbegriffe, die eingesetzt
werden kénnen/sollten. Fir die Webseite ,Explore Chad” ist aufgrund der The-
matik (Forschung, Tschad, Expeditionen, Regionen des Tschad) ein derzeit Uber-
schaubares Suchvolumen vorhanden.

Das Keyword und andere ahnlich relevante Suchbegriffe sollten mehrmals im
Text erscheinen. In diesem Zusammenhang ist zu empfehlen eine Lizenz des
SEO Tools SEOlyze zu erwerben. Es unterstutzt die Analyse der Keywords im Text
und die Otimierung der Inhalte.

Far ,Explore Chad” empfehlen wir auch Long Tail Keywords zu prtfen, die aus
mehreren Wortern bestehen.
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Zur Suchmaschinenoptimierung wurde das Plugin Yoast installiert.
Das Tool hilft beim Optimieren der Texte fur die Suchmaschine. Fur jeden Artikel

muss ein sinnvolles
werden.

@ Lesbarkeit

Code-
Schnipsel-
Editor (7]
Fokus-
Keyword @
Analyse @

Snippet verfasst werden und ein Fokus-Keyword definiert

® Gib dein Fokus-Ke... = *

@ Snippet Vorschau

- Online Marketing Erleben

www.onlinemarketingerleben.at/133-2/

Im Laufe der letzten Jahre durfte ich Einladungen zu Gespréchen in vielen unterschiedlichen
Untemehmen wahrmehmen. Intensive Interviews mit Sachbearbeitern

& Code-Schnipsel bearbeiten

@ Es wurde kein Fokus-Keyword fiir diese Seite festgelegt. Wenn du kein Fokus-Keyword
festlegst, kann keine Bewertung der Seite errechnet werden.

@ Der Text enthalt 102 Wérter. Dies ist weniger als das empfohlene Minimum von 300
Wortern. Flige mehr Inhalte hinzu, die fiir das Thema relevant sind.

@ Es wurde keine Meta-Beschreibung angegeben. Suchmaschinen werden versuchen, aus
der Seite eine passende Beschreibung zu erstellen.

@ Diese Seite enthélt keine Bilder, flige ggf. welche hinzu.
Diese Seite hat keine ausgehenden Links; flige ggf. welche hinzu.

® Der Seiten-Titel ist zu kurz. Nutze den Platz um eine Keyword-Variation oder einen
interessanten Handlungs-Aufruf einzufiigen.

Abbildung 18: Snippet, Fokus-Keyword, Analyse mit YOAST

Yoast bewertet automatisch die Lesbarkeit der Texte und gibt automatisch

@ Lesbarkeit @ Gib dein Fokus-Ke... |+

Analyse

Feedback.

(7] @ Der Text enthalt keine Unteriiberschrift. Flige mindestens eine Unterliberschrift
hinzu.

@ Der Text erzielt 14.6 in dem Flesch Reading Ease-Test, was als sehr schwierig
zum Lesen betrachtet wird. Versuche, kiirzere Satze zu formulieren und weniger
komplizierte Wérter zu nutzen, um die Lesbarkeit zu erhéhen.

@ @ 75% der Satze enthalten mehr als 20 Wérter, was mehr als das empfohlene
Maximum von 25% ist. Versuche die Satze zu kirzen.

® Keiner deiner Absatze ist zu lang. Das ist toll.
@ ® 75% der Sitze enthilt ein Ubergangswort oder Phrase, das ist groBartig.

Abbildung 19: Lesbarkeitsanalyse mit YOAST
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Beispiel wie gute Lesbarkeit angezeigt wird:

Yoast SEO

@ Hilfe ~

| Q @ Lesbarket @ Keyword: Hunde |+
4 Analyse ¢
S
*

3 Ease-Test, was als OK zum Lesen

Abbildung 20: Text optimal lesbar. Anzeige in Yoast

Yoast zeigt an, wie ein Googletreffer ausschauen wirde (Name des Beitrags/der
Seite + Snippet). Mit dem Button Code-Schnipsel bearbeiten kann man einen
vernunftigen Text einfugen. Er sollte das Keyword enthalten. Auch hier zeigt
Yoast an, wenn der Titel und die Beschreibung gut sind.

< Code & Snippet Vorschau

Schnipsel-

Editor 503 g
Q Hunde effektiv im Burgeniand trainieren
www.mantrailing-pannonia at/trainings-mehr.
* Unsere ge Vierbeiner sind Nases - deswegen solite man sie auf diesem Gebiet fordem &

fordemn! Mit Nasenarbeit sind Hunde am besten ausgelastet!

# Code-Schnipsel bearbeiten

SEO Titel

Hunde effektiv im Burgenland trainieren

Permalink

trainings-mehr
Meta-Beschreibung

Unsere geliebten Vierbeiner sind Nasentiere - deswegen solite man sie auf diesem Gebiet
fordern & fordern! Mit Nasenarbelt sind Hunde am besten ausgelastet!

Fokus- Hunde
Keyword @ 24

Abbildung 21: Snippetanzeige in Yoast

In Wordpress erhalt man auf der rechten Seite einen Uberblick, wie gut der Text
im Bereich SEO ist. AuRerdem kann hier das Datum fur die Verdéffentlichung
eingestellt werden.
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Mit Yoast konnen auch Texte zum Teilen auf Facebook und Twitter vorbereitet

werden.

Kategorien

Far die Suchmaschinenoptimierung ist es wichtig Kategorien festzulegen. Daher
sollten Kategorien definiert und jeder Beitrag einer passenden zugewiesen wer-
den.

Schlagwérter +
Kategorien A
Alle Kategorien Haufig genutzt
Hinzuflgen
| Content Marketing Schlagwérter durch Kommas trennen.

Allgemein Fany franzosisches start-up
Performance Marketing Newsletter Marketing

Social Media Marketing Online Marketing

The Little Paris ThelittleApp
ThelLittleBox ThelLlttleParis

Tipps und Tricks

+ Neue Kategorie erstellen Wihle aus den hiufig genutzten
Schlagwdrtern

Abbildung 22: Kategorien und Schlagwoérter

Schlagworter sind fur die Suche von Relevanz und sollten daher auch befullt
werden.

Texte
Gute Texte sind nicht nur angenehm zu lesen sondern werden auch in der Ana-
lyse von Suchmaschinen besser bewertet.
Folgende Punkte verbessern die Lesbarkeit
* Unteruberschriften
* Nicht zu lange Absatze, kurze Worter, einfacher Satzbau
» Satze sollten aus max. 14 Wértern bestehen. Sonst wird es zu komplex fur
die LeserInnen
*  Wenn mdglich maximal 5 Wérter zwischen Subjekt und Verb
* Bilder verwenden
* Roter Faden im Text
* Fremdwdrter in Mal3en einsetzen
* korrekte Rechtschreibung!
» Zahlen bis zwolf ausschreiben
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7 TECHNISCHE UMSETZUNG

7.1 Webseitenhosting

1&1 ist ein fuhrender DSL- und Mobilfunkanbieter in Deutschland und bietet
international in zehn Landern Hosting-Produkte flr Privatpersonen, Gewerbe-
treibende und Freiberufler an. Dabei reichen die Angebote von E-Mail-Losungen
und E-Shops bis zu Servern im High-End-Bereich. FUr das Webhosting von , Ex-
plore Chad” wurde das 1&1 Managed WP Basic Paket abgeschlossen. Das be-
deutet, dass der Hosting-Provider die Aktualisierung der Wordpress-Umgebung

automatisch durchfihrt.

Die Verwaltung des eigenen Kontos (Domain und E-Mail) erfolgt Gber das Con-
trol-Center: https://www.1und1.de/login

]&], Control-Center

MEIN VERTRAG

- Website erstellen und verwalten
Welteren Vertrag anlegen Meine Projekte

MEINE PRODUKTE

Home

Domalii Explore Chad — Webspace verwalten
1&1 App-Center ity A

WordPress im 1&1 App-Center
Sicherer FTP-Zugang

Hosting

Sicherer FTP-Zugang e Shell-Zugang (SSH)
WordPress 4
Managed WordPress ist der Platz fOr lhre groBten Ideen

Sie erstellen Blogs, Fotogalerien, private Websites und
E-Mail Websites far Ihr Unternehmen mit dem besten CMS.

yoeqpasy

MySQL-Datenbank

SSL-Zertifikate WebspaceExplorer

MySQL-Datenbank

181 WebAnalytics NordPress-Assistent empfiehlt hnen

Ur Ihren Website Typ.

Online-Marketing

Sie Tutorials und

v Im Dashboard Ihr b
iPress und tauschen deen mit der 1&1

MEIN KONTO & MEHR

Meine o o
Meine Daten v Wihlen Sie wahrend der Installation zwischen

Managed WordPress oder WordPress Standard

Malna Darhniinman

NEUE DOMAIN SUCHEN Website erstellen

Abbildung 23: Control-Center des Webhostingkontos

Die offizielle E-Mail-Adresse lautet: info@explore-chad.org und kann tUber den

1&1 Webmailer erreicht werden:

https://webmailcluster.1und1.de/?source=HostingControlPanel
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10 Adressbuch Kalender Aufgaben % Erweiterung

hen Q Verfassen - “ (ad W Q n - | = Ans
& Posteingang 10 = Alle wéhlen Sortieren nach v
B Entwarfe = [ThemeForest] Update available for 'KALLYAS -

Google 14:56 —| H : "
A Gesendete Objekte =% Neue Anmeldung in Firefox auf "Windows" Responswe MuItl—Purpose WordPress Theme
@ Spam
i Papierkorb Google Gestern

¥ Neue Anmeldung in Firefox auf "Windows" £4 Envato Market 7.11.201602:00 [
An info@explore-chad.org
Meine Ordner

Google Mittwoch Schnellantwort ~ Allen antworten  Weiterleiten ~ Loschen

¥ Neue Anmeldung in Safari auf "Mac" Zur Whitelist hinzufigen ~ Zur Blacklist hinzufugen =
E-Mail-Account hinzufigen

Google 2.1.2017 Das Laden extern verlinkter Bilder wurde zum Schutz vor

¥ Neue Anmeldung in Chrome auf "Windo Bilder anzeigen potentiellem Spam gesperrt

E-Mail- 572 KB von 2 GB
Speicherplatz Envato Market 12.12.2016

¥ [ThemeForest] Update available for 'KAL. » N5 Anlagen Ansicht Download
Benotigen Sie mehr Speicher? Jetzt

Google 9.12.2016

erweitern auf 50 GBI

¥ Neue Anmeldung in Safari auf "Mac"

themeforeST V ite Templates & Themes fro)

Google 8.12.2016
¥ Neue Anmeldung in Firefox auf "Windows"

Google 7.12.2016 7th November 2016
¥ Neue Anmeldung in Chrome auf "Mac"

Envato Market 21.11.2016

¥ [ThemeForest] Update available for 'KAL. Hi explore_chad,

We'd like to let you know that an update to your item KALLYAS - Responsiv
Envato Market 7.11.2016 Purpose WordPress Theme by hogash is now available in your Downloads

[ThemeForest] Update available for 'KALLYA...

Remember: you need to be logged in to download the update.

WardDrace 28 10 204A

Abbildung 24: E-Mail-Zugang: 1&1 Webmailer

7.2 WordPress-Zugang

Die Bearbeitung der Webseite sowie des Blogs erfolgt Uber den Wordpress-
Zugang:

http://www.explore-chad.org/wp-admin

@& Fxplo a P 4+ Neu @) Galerie By Alle Sprachen anzeigen  gF Kallyas Options Howdy, Ennedi

en ¥ Hilfe ¥

@ Dashboard Dashboard

Startseite

WordPress

Website jetzt anpassen und erweitern

Grundlagen
Medien q ; [ Startseite bearbeiten
Seiten \// + Fuge zusétzliche Seiten hinzu
; 1 # & Sieh dir deine Website an
Kommentare @)

& SSL aktivieren

Formulare

L 1&1 WP Assistent Weitere Maglichkeiten
Website-Typ dndern

E3 Verwalten von Widgets oder Meniis

B} Kommentare ein- oder

& [rste Schritte

Produkte Ein anderes Theme wahlen

O Desicn apness
Design A Design anpassen Plugins hinzufagen und

verwalten

¢ Plugins @&

Abbildung 25: Wordpress-Zugang
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Die Screenshots aller wichtigen Einstellungen von Wordpress befinden sich im

Anhang.

7.3 Wordpress-Theme Kallya

Auf der Themeforester-Plattform der Firma Envato Market Place wurde die Vor-
lage ,KALLYAS - Creative eCommerce Multi-Purpose WordPress Theme" ausge-

wahlt:

Die Hauptmerkmale:
* Visual Builder (drag&drop Page Builder) auf Basis von VisualComposer
* Responsive
* 100+ prebuild-Elements
* SmartLoader, SEO-ready
* Translation ready, multilanguage-ready, rtl ready (fur Arabische Sprache)

* RegelmafRige Aktualisierung

7.3.1 Envato-Marketplace

Evanto Marketplace ist ein Online-Geschaft fur verschiedene Wordpress-
Themes. Uber Evanto kénnen neue Themes und Wartungsvertrage fir Themes
gekauft oder verlangert sowie Updates durchgefihrt werden. Das Konto ist
Uber die Envato Webseite erreichbar:

und dann auf themeforest

klicken oder direkt Uber die Themforest-Webseite:
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Welcome to the Envato Account .
Your account details

Center Username: explore_chad
Name: Stefan Kropelin

Your Envato Account gives you access to any of the Envato Market sites, Email: info@explore-chad.org

where you can buy or sell digital goods like WordPress themes, background

music, After Effects project files, photography and much, much more.

[@ oudiojungle [ hemeforest
& videohive ‘! graphicriver
. 3docean ["codecanyon
'photodune wenvato !

Abbildung 26: Envato Account Center

Das Konto ist unter dem Profilnamen ,,explore_chad” (rechts oben) vorhanden.

envato explore_chad $0.00

themeforest

Allitems  WordPress  Hosted WordPress new HTML  Marketing CMS eCommerce Muse UlDesign Plugins More

30,513 Website Templates and Themes From $2

WordPress themes, web templates and more. Brought to you by the largest global community of creatives.

Discover our Featured templates of the week

Every week we hand-pick some of the best new website themes from our collection.
These beautiful templates are making our heads turn!

Abbildung 27: Envato/Themeforest Konto

Die verfugbaren Downloads befinden sich im Download-Bereich:

envato

themeforest

Alllterns  WordPress  Hosted WordPress  wew HIML  Marketng CMS  eCommerce  Muse  UlDesgn  Plugns  More

explore_chad
Germany. Member since October 2016

Dashhoard  Profie Fnllm‘.‘er»’.n Fnlln'.vmqn Seftings Hidden tems  Downloads Reviews Withdrawals Famings  Stateme

All marketplaces j Sortby.  Date Purchased _:] 1+

KALLYAS - Creative Dowiond ¥

eCommerce Multi-Purpose

KALLYAS
WordPress Theme

Regular License

9 months of support remaining
¥ Get notified by email # this item is updated

Abbildung 28: Themeforest Konto: Download-Bereich
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7.3.2 Theme-Support: Hogash

Das  Supportteam  der  Theme-Entwickler  ist  erreichbar  unter:

Mit der Erwerbung der Lizenz wurde auch die Gebuhr fur das Supportservice fur
12 Monate abgeschlossen (giltig bis September 2017). Falls regelImaRBige Up-
dates und Support ab September 2017 erwiinscht sind, miissen die Gebuh-

ren erneut eingezahlt werden. Preis im September 2016 lag bei $69 + USt.

S’( SUPPORT SUPPORT FORUMS
i BOARD

Search on forums

KALLYAS - WordPress Theme

SUPPORT SCHEDULE

Online on Weekdays,
From Monday to Friday,
Voices Posts Freshness 8AM - 6PM ( GMT 00:00)

Offline in Weekends.

Abbildung 29: Kallya Theme: Support

7.4 Pinterest

Die Pinwand von ~Explore Chad” ist erreichbar unter:

Neben der Moglichkeit hier eigenes Fotomaterial hochzuladen (mittels + Button)
kann man Uber Pinterest die Zugriffe und Reichweite analysieren.

Idealerweise sollten die Fotos der Webseite mit dem Pinterest Board verlinkt
sein, um so Besucher auch auf die Webseite zu fihren, bzw. die Zahlung der

Webseitenbesucher von ,Explore Chad” positiv zu beeinflussen. Relevante Pinn-
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wande kénnen ebenfalls integriert werden, um so die Besucherzahlen zu erho-

hen.

Explore Chad

4 Pins
1 Follower

Abbildung 30: ,Explore Chad” auf Pinterest.

Hallo Explore Chad,
B Pinterost-Protil et > Diolgruppenreichwoits Mee

Diesen Pin bearbeiten Schauen Sie spiter wieder mal vorbed!

Pewwwend Cxplors Chadt

Hautigste Pinautrufe In den fetzten 30 Tagen Ausnte
Weoste pre P o~ .

=

=

- P

Abbildung 31: Angabe Webseite und Analyse der Besucher

7.5 YouTube

Der Name des YouTube-Kanals heil3t ,Explore Chad”. Die Anmeldung zum Konto

erfolgt direkt Uber die YouTube-Webseite: http://youtube.de.

Das Creator Studio ist Uber den Knopfg erreichbar.

You T3 3 t 060
explorechad@gmail.com
CREATOR STUDIO Videos vid
Explore Chad
B3 DasHBOARD
[T Adionen ~ v Creator Studio ¥
= VIDEO-MANAGER
o clip feuer1 HD
T : e — -
,— 30.12.2016183
Playlists Besboen | v 3
{(#)) UIVESTREAMING v —
Seite 47
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Abbildung 32: YouTube Konto

Im Menu Video Manager kdnnen alle hochgeladene Videos bearbeitet, geldscht
sowie neue Videos hochladen werden. Dabei ist immer auf den jeweiligen Status
zu achten: ,6ffentlich”, ,nicht gelistet” oder ,privat”. Die Standardeinstellung ist

derzeit auf ,privat” gesetzt. Die Erklarung der Bedeutung:

Im Menu ,Kanal” erscheinen der aktuelle Status sowie alle verfligbaren Funktio-

nen.

Status und Funktionen

Explore Chad

-

Status — Urheberrecht

Du hast keine Urheberrechtsverwarnungen.

Status — Community-Richtlinien

Du hast keine Verwarnungen wegen Verletzung der Community-
Richtlinien.

Abbildung 33: YouTube: Status und Funktionen

Beim Anklicken auf den Knopf ,Bestatigen” kann man den Videokanal von
Google/YouTube bestatigen lassen. Beim Doppelklick auf das Bild kann die Ka-
nalbeschreibung sowie das Kanalbild geandert werden. Die aktuelle Kanalbe-

schreibung lautet:

Online-Projekt "Explore Chad" prdsentiert die UNESCO Welterbestdtten des
Tschads und das Forschungsprojekt ,Our Way to Europe” der Universitdt zu

Kéln. Mehr Info: http://www.explore-chad.org
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Explore Chad

Online-Projekt "Explore Chad" présentiert die UNESCO Welterbestétten des Tschads und das Forschungsprojekt ,Our Way to Europe” der
Univer... Mehr anzeigen

Abbildung 34: YouTube: Kanalbeschreibung

7.6 Liste der Zugangsdaten

Funktion Firma Webseite \
WebHosting 1&1 https://www.1lund1.de/login
Zugang zur E-Mail 1&1 https://webmailcluster.1und1.de/?source=H

ostingControlPanel

Wordpress-Theme Verwaltung Envato https://account.envato.com/sign_in
WordPress Account 1&1 http://www.explore-chad.org/wp-admin
Theme “Kallya”-Support Service  Hogash http://support.hogash.com/
Konto fiir Google-Dienste Google http://accounts.google.com

https://www.google.com/analytics/

YouTube-Kanal YouTube http://YouTube.com
Pinterest-Konto Pinterest http://www.pinterest.com/explorechad
Newsletter Service ChimpMail | http://www.ChimpMail.com

Tabelle 5: Liste der Zugangsdaten (Passwords werden getrennt zur Verfiigung gestellt)
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A. Rechtliche Hinweise

FUr den Webbereich gelten die Gesetze des Landes, in dem die Webseite gehos-
tet wird: in diesem Fall ist es Deutschland. Fur die Veréffentlichung der textuel-
len und audiovisuellen Inhalte auf der Webseite, im Blog und in den sozialen
Netzwerken sind u.A. folgende Gesetze von Bedeutung:

* Telemediengesetz

* Urheber- und Leistungsschutzgesetz

* Datenschutzgesetz

Bei der Veroffentlichung von Fremdmaterial ist auf folgende Punkte zu achten:

* Im Blog darf kein Screenshot/Foto/Abzug/Kopie eines in einer Zeit-
schrift/Zeitung veroffentlichten Artikels veroffentlicht werden. Der Artikel
kann mit eigenen Worten beschrieben und anschlieBend auf diesen ver-
linkt werden.

* Vor einer Expedition ist zu klaren, inwieweit Verwertungsrechte fur Fotos,
Videos und Texte bestehen. Verwertungsrechte sind am besten schrift-

lich zu vereinbaren.

Nutzungsbedingungen:
* Pinterest:

e YouTube:

Lizenzen:

e EnvatoMarket:
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e Common Creators:

* Google Fonts:

B. Potentielle Mafinahmen fiir die Zukunft

Die umgesetzte Version des Projektes ,Explore Chad” (Webseite, Blog, Newslet-
ter, Pinterest, YouTube) prasentiert dem breiten Publikum die Forschungstatig-

keit von Dr. Krépelin und seinem Team im nérdlichen Tschad.

Umfassende Prisentation von fachspezifischen Themen auf der Webseite

Die Forschungsergebnisse werden derzeit nicht gesondert prasentiert. Daher
wurde im Redaktionsplan empfohlen eine eigene Seite anzulegen, um auf die
Forschungen naher einzugehen. Falls es der Bedarf besteht die Forschungsar-
beit umfangreicher zu prasentieren um z.B. das wissenschaftliche Publikum an-
zusprechen, dann soll eine eigene Sub-Domain angedacht werden (z.B. sci-
ence.explore-chad.org). Durch die Entkoppelung von der Hauptwebseite erge-
ben sich folgende Vorteile:

» Ein eigener Schwerpunkt (z.B. Forschungsarbeit) kann definiert und belie-

big umfassend prasentiert werden
* Eine eigene Struktur kann angelegt werden
» die Zielgruppen kénnen neu definiert werden (z.B. Fachpublikum)

* Ein Online-Archiv kann geschaffen werden

Zusammenarbeit mit anderen Institutionen/Wissenschaftler

Das Internet als Medium bietet das Potential der Archivierung und Bereitstel-
lung des Wissens (im Sinne von Wikipedia). Je umfassender, nutzlicher und brei-
ter die Prasenz im Internet angelegt ist, desto mehr Potential bietet sie fir eine
bessere Darstellung der Gegend/Forschungsfelder sowie bessere Auffindbarkeit
in Suchmaschinen was zu einem héheren Bekanntheitsgrad und damit zu mehr

Besuchern der Webseite fuhrt.
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Da die Ziele dieses Projektes Uber den Wunsch hinausgehen, nur die eigene Ar-

beit zu prasentieren, hat das Online-Projekt ,,Explore Chad” das Potential, mit

der Zeit ein umfassendes Online-Portal fur die Prasentation der Gegend zu wer-

den.

Dieses Potential kann und soll durch eine (virtuelle) Kollaboration zwischen

mehreren Institutionen und Wissenschaftler stattfinden. Folgende zwei Themen

bieten sich beispielweise gut an:

* Geschichte der Expeditionen im nérdlichen Tschad

Auf der Webseite wurde im Menu ,Expeditionen” eine Timeline mit Forschern
und ihren Expeditionen erstellt. Diese Prasentation kann um eine detaillierte
Geschichte der Erforschung der Gegend erweitert werden. Dartber hinaus
kann eine umfangreiche Archivierung des Materials aller Wissenschaftler
(wie z.B. von Peter Fuchs oder Otto Bieber), die im Norden vom Tschad ge-
forscht haben gesammelt werden und auf einer eigenen Sub-Domain ange-

legt werden.

* Ethnologie und Geschichte

Das Projekt bietet sich fur die Prasentation von ethnologischen und ge-
schichtlichen Erkenntnissen, die vor allem durch Zusammenarbeit mit ande-
ren Forschern maoglich ist, an. In der derzeitigen Fassung der Webseite sind

diese Themen nicht enthalten. Eine Aufnahme jedoch ist sehr zu empfehlen.
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Wissenschaft fiir Kinder

Ein nettes Projekt ware die Themen kinder- und jugendfreundlich zu gestalten.
Hier kann eine Zusammenarbeit mit einheimischen Schulen im Tschad ange-

dacht werden.

In diesem Zusammenhang kénnen verschiedene Ziele gesetzt werden:
* Kinder fur den Schutz und Erhalt der Gebiete zu sensibilisieren.
* Kindern die Forschungsergebnisse und die Bedeutung der UNESCO-
Anerkennung zu erklaren.

* Kinder auf die Wissenschaft neugierig zu machen.

Formate, die fur Kinder tauglich sind und an das Alter angepasst werden kon-
nen:
* Vorschulkinder: Einfache Zeichnungen/Abbildungen, die bemalt, als

Punkt-zu-Punkt-Grafik verbunden oder als einfache Geschichte erzahlt
werden.

» Schulkinder: einfache wissenschaftliche Artikel, Ratsel, komplexere Ge-
schichten Uber Wissenschaftler und ihren Expeditionen, Infografiken

* Jugendliche: komplexere wissenschaftliche Artikel mit Fakten und Infor-

mation

Auch eine Mitarbeit am Projekt ,Frontiers for Young Minds” kann berucksichtigt
werden. Bei dieser online Plattform kdnnen Wissenschaftler ihre Ergebnisse in
einem kinderfreundlichen Format veréffentlichen. Kinder werden in den Review-
Prozess einbezogen. So wird gewahrleistet, dass die veroffentlichten Beitrage
von Kindern tatsachlich verstanden werden. Damit kann auch ein neues Zielpub-

likum (Kinder und Jugendliche) erreicht werden.

Infos Uber das Projekt:
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Richtlinien far altersgerechtes Schreiben far Kinder:
http://kids.frontiersin.org/Documents/How_To_Write_Frontiers_For_Young_Mind

s_Article.pdf
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C. Wordpress-Theme Kallya

Kallya Lizenz

Allgemeine Nutzungsbedingungen:

https://themeforest.net/licenses/terms/reqular

@®envatomarket

License Certificate

This document certifies the purchase of the following license: REGULAR LICENSE.
Details of the license can be accessed from your downloads page.

Licensor's Author Username: hogash
Licensee: Stefan Kropelin
Item Title: KALLYAS - Creative eCommerce Multi-Purpose WordPress Theme
Item URL: https://themeforest.net/item/kallyas-responsive-multipurpose-wordpress-theme/4091658
Item ID: 4091658
Item Purchase Code: 2685fb23-813a-407e-bb75-836da0225bea
Purchase Date: 2016-10-09 11:32:17 UTC

For any queries related to this document or license please contact Envato Support via https://help.market.envato.com

Envato Pty Ltd (ABN 11 119 159 741)
PO Box 16122, Collins Street West, VIC 8007, Australia
THIS IS NOT A TAX RECEIPT OR INVOICE

Abbildung 35: Wordpress-Theme: Lizenz
Erreichbar im Envato-Market-Konto, im Download-bereich:

explore_chad
Germany, Member since October 2016

Dashboard ~ Profile FoI!owersn Fu!lowlngn Settings Hiddenltems Downloads Reviews Withdrawals Earnings Stateme

All marketplaces :I Sort by: = Date Purchased j s

KALLYAS - Creative

eCommerce Multi-Purpose

WordPress Theme All files & documentation up with
b for $50

KALLYAS

Installable WordPress file only
Regular License

9 months of support remaining. License certificate & purchase code (PDF)

¥ Get notified by email if this item is updated License certificate & purchase code (text)

Abbildung 36: Envato-Konto: Download-Bereich
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Kallyas Theme

Die Einstellungen des Wordpress-Themes ,Kallya” ist Uber das WordPress-

Dashboard, im Menupunkt , Kallyas Theme* erreichbar:

Abbildung 37: Kallya Theme: Einstellungen

Nicht verwendete/bendtigte Einstellungsmadglichkeiten:
* Portfolio options
* Documentation options
* Smart area options
* Unlimited Sub-headers
» Sidebar options
e Coming soon option
* 404 page options

* Woocommerce options

D. Erstellen eines Blog-Beitrages

Schritt 1:
* Auf,Beitrage/Erstellen” klicken
* Den Titel eintragen
» Den Text in das Textfeld eintragen, ggf. mit Hilfe von zur Verfigung ge-

stellten Funktionen bearbeiten
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» Die Rubrik ,Veroffentlichen” aktualisieren. Status eintragen. Datum ein-

tragen: der Beitrag kann auch zu einem spateren Zeitpunkt erscheinen.

W & o4 B + Neu Galerie B3 Alle Sprachen anzeigen ¥ Kallyas Options Howdy, Ennedi
v v
& Dashboard H
Dasihoacc Neuen Beitrag erstellen
f Beitrage Duplicate Post hat neue Funktionen!
Dupli auswahl (WP 4.7 latzhal jefinierten Feldern — Optionen fir Beitragsbilder, Beitragsformate, Beitragsterplate, Autor und
Erstellen Bitte : gen um s ellen, dass es artet funktionier
Hilf mir bei der Entwicklung des Plugins und beim Support durch eine Spende einer beliebigen Summ
Sprachen a
Storyform
Sprache
87 Medien P
Enable page builder
@ Seiten = Deutsch :I
- Kommentare (lbﬂlﬂﬂllllﬂ{lvl\
B Dateien hinzufagen  [llAdd Gallery  ® Visadl
&4 Formulare @ +
Datei v Bearbeiten v Einfigen v  Ansicht v Format v Tabelle v Werkzeuge v
© 181 WP Assistent S i+
Absatz vB I & =EviEvE ==K o pod
n WooCommerce Schriftname ¥ SchriftgroBe v *E F* ﬁ ¢ O = AvH~ 0 =+
Produkte
Versffentlichen
Design
Speichern Vorschau

& Plugins @

Hogash Plugins ¢ Status: Entwurf Bearbeiten

@ Sichtbarkeit: Offentlich Bearbeiten

Benutzer

[l Sofort versifentlichen Bearbeiten

& Werkzeuge

Y| tesbarkeit: Verbesserungsbedart

B Einstellungen

Abbildung 38: WP-Beitrag: Erstellung

* Yoast SEO-Eintragungen

Der Text ist in der Snippet-Vorschau zu beachten. Die Vorschau zeigt, wie der
Beitrag in der Google Suche dargestellt wird. Wenn der Text anders erschei-
nen soll als im ersten Satz, dann kann im Snippet ein anderer Text eingeftigt
werden. Auch die gewunschten Suchbegriffe (Keywords) kdnnen eingetragen

werden (z.B. Expedition ins Tibesti 2015).
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Yoast SEO A

@ Hilfe v * Premium

| O @ Lesbarkeit @ Gib dein Fokus-Keyw... |+

.c @ Snippet Vorschau e

'Q' - Explore Chad
preview.explore-chad.org/ v
Bitte lege eine Meta-Beschreibung fest, indem du den Code-Schnipsel bearbeitest

& Code-Schnipsel bearbeiten

& Fokus-Keyword 2]

Abbildung 39: WP-Beitrag: Yoast SEO Einstellungen

* Beitragsformat festlegen (Standard, Video etc.)
» Kategorien anklicken und Schlagworter definieren

* Beitragsbild einfugen (ganz am Ende des Beitrages).

Nur durch Betatigen des Buttons ,Verdffentlichen” oder ,Aktualisieren” wird

der Beitrag endgultig gespeichert.

In der Vorschau, wo alle Beitrage zu sehen sind, kénnen die Informationen

zum Beitrag durch ,Quickedit anpassen” geandert werden.

QUICKEDIT
Expedition Tibesti 2015: Beprobungsarbeiten [ Bxpeditionen 2l vibesti
expedition-tibesti-2015-beprobungen [ un
13 r:w‘_‘anj»i' 16 58 v % Erloube Kommentare [ Erlaube Ping
Ennedi (Ennedi) :] [ Vwotetichungen tatus  Verdffentlicht j [ Diesen Beitrog oben hatter
8- [ Privoe =l spracne l)-rul)'d\:]

Aktualisieren

Abbildung 40: WP-Beitrag: Quick Edit

Erstellung eines Videobeitrages
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Die Schritte sind gleich wie bei der Erstellung eines Standardbeitrages. Das Vi-
deo wird wie folgt eingefugt:

* Im Beitragsformat ,Video" anklicken

* Button Dateien hinzufugen oberhalb des Textfeldes anklicken

e Das Feld ,Von URL einfigen” und den Link einfigen

Medien hinzufagen Von URL einfligen

Galerie erstellen

Video-Wiedergabeliste https://youtu.be/wwZp1KyhwdM|
erstellen

Beitragsbild

Ennedi-Massiv / UNESCO Weltnatur- und Kulturerbe 2016

Von URL einfiigen

NextGEN Gallery

Abbildung 41: WP-Beitrag: Videobeitrag erstellen

* AnschlieRend Aktualisieren

Ennedi-Massiv als UNESCO Weltnatur- und Kulturerbe 2016 ernannt Sprachen &
Permalink: hitp//previewexplore-chad.org/de/ennedi-massiv-un..-kulturerbe-2016  Seabeiten Sprache
Enable page builder - e j
Ubersetzungen
Q] Dateien inzutigen [l Acd Gatlery  ® Visvell  Text
@+
Datei * Bearbeiten * Einfigen v Ansicht v Format v Tabelle v Werkzeuge *
maz B I GETETEZESR mo =
Schriftname v Schriftgroge v E B B © Q = A~ mE- 0 =+
Das Ennedi-Massiv in der Sahara ist fast so groB wie die Schweiz und trotzdem einer der unbekanntesten Orte der Welt. Nach 18 Jahre VersHentlichen "
Bemithungen haben wir es geschafft, dass diese einzigartige Region in der Sahara im Juli 2016 zur UNESCO Welterbe ernannt und
dadurch auch geschiitzt wird. Daruber wurde von der Universitat zu Koln ein Video veroffentlicht worden. Vorschau der Anderungen

§ Status: Verattentiicht Bearbelten
Ennedi-Mas f UNESCO Weltnatur- und Kulturerbe 2016

@ Sichtbarkeit: Offentlich Bearbeiten

O Revisionen: 4 Anzgigen

i) verottentticnt am: 20. Dez 2016 @
21:14 fearbeiten

V) Lesbarkeit: Verbesserungsbedarf

Yy SEO: Nicht verfigbar

054 1< Entwurf du
InPapierkorb legen

Beitragsformat *

Abbildung 42: WP-Beitrag: Videobeitrag einfligen
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» Ein Beitragsfoto ist auch bei einem Videobeitrag einzuftigen. Dieses er-

scheint in der BlogUbersicht.

Einfligen eines Videos in den Text

Einen Standard-Beitrag wie beschrieben anlegen und per Menu ,Einfa-

gen/Video einfugen/bearbeiten) das Video einfugen.

QJ Dateien hinzufiigen | |l Add Gallery ®

Datei v Bearbeiten v Einfliigen 4 Ansicht v Format v Tabelle v Werkzeuge v

Absatz v B | @ Linkeinfugen/andern = RN Mo

Schriftname v Schrif g video einfiigen/bearbeiten 1 = Av H-Y O

Q) Sonderzeichen

— Horizontale Linie

Explore Chad: Z

D Q) Add Media
A = Weiterlesen-Tag einfigen
N @ Seitenumbruch
[ Anker
Datum/Zeit einfligen

Geschiitztes Leerzeichen

Abbildung 43: WP-Beitrag: Video einfligen

E. Andere Lizenzen fiir das audiovisuelle Material
Fotomaterial

« Stefan Krdpelin (samtl. Bildmaterial zur Veroffentlichung zur Verfugung
gestellt - per Mail)

* Adam Polczyk (samtl. Bildmaterial zur Veroéffentlichung zur Verfugung ge-
stellt - per Mail)

* Helmut Kulitz (samtl. Bildmaterial zur Veréffentlichung zur Verfugung ge-
stellt - per Mail)

* Eric Goethals (Genehmigung an Dr. Baba Mallaye erteilt)

* Museum Stendal (zum Thema Gustav Nachtigal) (Genehmigung fur weite-

re Nutzungen erteilt an Uni Kéln und Deutsche Botschaft N'Djamena,
2014)
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Videofilme zum

Ounianga Tagebuch

(YouTube-Kanal)

Mitschnitte aus dem ver-
offentlichen Video
»Patrimoine de | Humani-
te au Tchad - Lacs d

Ounianga et Archei”

Stefan Kropelin

Universitat zu Koln

September 2016
Genehmigung und
Footage per E-Mail
an das FH-

Burgenland Team

Videofilme zu Ennedi
und Tibesti
(YouTube-Kanal) und

Videoclips

(Mediathek)

Originalmaterial, das di-
rekt zur Verfigung ge-

stellt wurde

Adam Polczyk

Universitat zu Koln

30. November 2016
Genehmigung und
Footage per E-Mail
an das FH-

Burgenland Team

Tabelle 6: Genehmigungen fir das Videomaterial

Audiomaterial

Flr die Videos zum Expeditionstagebuch (gespeichert auf YouTube-Kanal) wur-

den mehrere Audioclips als Hintergrundmusik verwendet.

Urheberrechte

Download-

Datum

Autumn Sunset
Happy Strummin’
One Fine Day
Travel Light
Words

Attribution-
NonCommercial 3.0
Unported (CC BY-NC
3.0)

Co-Creators Instrumen-

tal

Jason Shaw

http://audionautix.com/

9. Dezember 2016

https://creativecomm
ons.org/licenses/by-

nc/3.0/

Nic Jaina

FreeMusicArchive.org

8. Dezember 2016

Tabelle 7: Lizenzen flr das Audiomaterial
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Public statement of Creative Commons 3.00 release.

I, Jason Shaw, am the sole creator and composer of the collective musical works (hereafter
referred to as "the collection" found at http://www.audionautix.com (hereafter called 'the website')
entitled, "audionautix music'. The music on the website is copyright 2009 Jason Shaw,

and released to the public under Creative Commons license 3.00.

Any music file currently found on the site can be used in whole, or in part,

for any any and all purposes, private or commercial. Credit must be given

as "music by Jason Shaw@ audionautix.com". | state publicly that the music on the website
Is mine and that | have the legal authority to grant license to the undersigned to use the music

found on the website.
| hereby grant,
in the future.

December 12th, 2010

use of the collection for any project now, and

Abbildung 44: Common Creativ 3.0 licence by Jason Shaw, Audionautix.com (13. Janner 2017)

About the FMA Donate

Free Music Archive
u ‘ Curators Genres Charts

You came this way: Home > Needle Drop Co. > Nick Jaina > Brutal Lives (Instrumenta .. > Co-Creators (Instrumental)

€@ Co-Creators (Instrumental) b, nickaina

Song

” ° Co-Creators (Instrumental) (02:43)
License @ Needle Co

[/ Track Info
' INSTRUMENTAL Yes
 J BITRATE 320000

GENRES Singer-Songwriter

TAGGED AS: POIGNANT, ANGST-RIDDEN, REFLECTIVE, INSTRUMENTAL, COMPLEX, SEE MORE...

Album Description

Share

CURATOR: Music for Video
GENRE: Singer-Songwriter
LENGTH: 00:32:35

LABEL: Needle Drop Co.

Nick Jaina’s “broken-hearted chops once again
shine” (Vortex Magazine) on what is easily his most
daring record to date. The 14-track album primarily
features work that he originally composed for a
contemporary dance piece in the summer of 2014.
These pieces were all rejected by the
choreographer, often with no other explanation
other than that they were "too sad”” Nick thought
the recordings had some value in them, so he
refashioned them into songs, adding vocals and
choruises and found sounds to give them a different

Abbildung 45: Common Creativ 3.0 licence by Nick Jaina, FreeMusicArchive.org (13. Jdnner 2017)*

3 http://audionautix.com/Saved/CCrelease.jpg

GO | ¥

Sign Up/Log In

UPLOADED:  09/30/2016
LISTENS: 1020
STARRED: 1
COMMENTS: 0
DOWNLOADS: 183

EMBED THIS TRACK:

» VIEW ALBUM PAGE
»VIEW ARTIST PAGE

Co-Creators (Instrumental) by
Nick Jaina is licensed under a
Attribution-NonCommercial 3.0
International License

Based onawork at
http://www.needledrop.co
/artists/nick-jaina/

Permissions beyond the scope
of this license may be available
at

http://www.needledrop.co/fma.

4 http://freemusicarchive.org/music/Nick_Jaina/Brutal_Lives Instrumentals/Co-Creators_Instrumental
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This is a human-readable summary of (and not a substitute for) the license. ‘

Disclaimer ‘

You are free to:

Share — copy and redistribute the material in any medium or format

Adapt — remix, transform, and build upon the material

The licensor cannot revoke these freedoms as long as you follow the license terms.

Under the following terms:

Attribution — You must give appropriate credit, provide a link to the license, and indicate
if changes were made. You may do so in any reasonable manner, but not in any way that
suggests the licensor endorses you or your use.

@ NonCommercial — You may not use the material for commercial purposes.

No additional restrictions — You may not apply legal terms or technological measures that legally restrict others
from doing anything the license permits.

Abbildung 46: Common Creativ 3.0 Lizenz’

5
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
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